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ZWISCHEN SCHRECKEN UND N@RWENDIGKEIT

Es ist einfach kompliziert!

Sehr geehrte Damen und Herren,

Dwight D. Eisenhower soll gesagt haben, dass die Jagd
nach dem Sundenbock die einfachste sei. Der Schuldige
fur den Stopp der Graue-Flecken-Férderung war in der
Opposition schnell gefunden. Doch ganz so AfD-einfach
ist es dann eben doch nicht. Deshalb wollen wir in dieser
Ausgabe den Dingen auf den Grund gehen und
versuchen zu erklaren, fir wen der Férderstopp
tatsachlich eine Katastrophe ist, aber auch, welche
Chancen sich durch die Neuauflage des
Forderprogramms ergeben.

Dazu haben wir mit Dirk Fieml, CEO des
Beratungsunternehmens tktVivax, gesprochen, der im
Interview auch auf die Rolle der Projekttrager eingeht und
erklart, warum der Foérder-Algorithmus nicht gut
funktioniert. Fieml hat auch einen Vorschlag, wie gezielter
gefordert werden kénnte.

Um den Breitbandausbau geht es auch bei unserer
Betrachtung der Stadtwerke bzw. deren
Telekommunikationstochter, die Glasfaser ausrollen. Sie
befinden sich in schweren Zeiten: Auf der einen Seite sind
Stadtwerke angehalten, Haushalte zu versorgen und
daflir entsprechend zu investieren, auf der anderen Seite
steigen die Kosten und der Glasfaserausbau ist teuer.
Welche Rolle werden die Stadtwerke hierbei zukuinftig
spielen? Wird die eine oder andere Glasfaser-Tochter
vom Markt verschwinden?

Apropos verschwinden: ,In zehn Jahren werden wir viele
Radioprogramme nicht mehr kennen®, sagt Jan-Uwe
Brinkmann, Manager der nationalen Radiobetreiberin
Teutocast. In unserem Podcast ,Medien im Visier* spricht
Brinkmann tber die Veranderungen im Radiomarkt und

wie er sich das Engagement der ARD im Horfunk vorstellt.

Eventuell werden wir in zehn Jahren auch viele
privatfinanzierten Lokal-TV-Sender nicht mehr kennen.
Jedenfalls macht sich Bert Lingnau Sorgen um die
Medien- und Meinungsvielfalt, sollten diese Programme —
und Lokalmedien im Allgemeinen — wegfallen. Der
Direktor der Medienanstalt Mecklenburg-Vorpommern
schlagt im MediaLABcom-Interview einen
Rettungsversuch vor. Naturlich ist auch der nicht ganz
einfach.

Kurzmeldungen runden die Ausgabe ab. Wir wiinschen
Ihnen eine angenehme Lektire.
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~Wegfall ware Schwachung der Demokratie“: Medienwachter
Bert Lingnau tber die Bedeutung lokaler Medien und wie er sie Marc Hankmann
starken will

Die ohnehin schon prekére Situation privatfinanzierter Lokal- und Regional-TV-Sender ist durch die
Coronapandemie und steigende Energiepreise noch weiter in Schieflage geraten. Gute Ideen sind
gefragt, um auch in wirtschaftlich schwachen und in Iandlichen Regionen Medien- und damit
Meinungsmonopole zu verhindern. Bert Lingnau hat eine solche Idee. Im Interview mit MediaLABcom
erklart der Direktor der Medienanstalt Mecklenburg-Vorpommern, was das Plattdeutsche mit seinem
Vorschlag zu tun hat.

Lesen Sie mehr

Fir die einen Erfolg, fir die anderen eine Verlade: Wie es mit

" . Marc Hankmann
der Graue-Flecken-Forderung weitergeht

In der vergangenen Ausgabe berichteten wir iber den plétzlichen Stopp der Graue-Flecken-Forderung
durch das Bundesministerium fiir Digitales und Verkehr (BMDV). Nicht nur dieser unverhoffte Férderstopp
sorgt bei Kommunen, Landkreisen und den Oppositionsparteien fir heftige Kritik.

Lesen Sie mehr

,Die Férderung ist schlichtweg Uberzeichnet”: TK-Berater Dirk

. - . " Heinz-Peter Labonte
Fieml Uber Fehler im Fordersystem

Die Art der Einstellung des Graue-Flecken-Férderprogramms sorgt nicht nur fiir Arger und
Verunsicherung bei Kommunen und Landkreisen. Auch die Beratungsunternehmen sehen sich in ihrer
Arbeit massiv beeintrachtigt. Dirk Fieml, CEO der tktVivax Group, kritisiert aber nicht nur die plétzliche
Einstellung des Programms, sondern auch die Begriindung fir diese MalRnahme. Im Interview benennt er
auch handwerkliche Fehler in der Férderung und wie diese in Zukunft vermieden werden kénnten.

Lesen Sie mehr

Ankundigungen allein reichen nicht ... oder gut gemeint, aber
schlecht gemacht

Heinz-Peter Labonte

Mehr Tempo beim Glasfaserausbau? Wohl kaum: So wie das Bundesministerium fiir Digitales und
Verkehr derzeit agiert, kann man getrost mit ,gut gemeint - aber schlecht gemacht® bilanzieren.

Lesen Sie mehr

FTTB/H: die besonderen Herausforderungen fir Stadtwerke Marc Hankmann

Es gibt ein leuchtendes Vorbild, fiir das die Stadtwerke aber bereits im vergangenen Jahrhundert die
Zeichen der Zeit hatten erkennen missen: die wilhelm.tel GmbH. 1999 griindeten die Stadtwerke
Norderstedt ihre TK-Tochtergesellschaft. Heute ist wilhelm.tel in Kooperation mit willy.tel das Synonym fiir
Glasfaser im GrofRraum Hamburg — mit weitem Vorsprung vor allen anderen Wettbewerbern (lesen Sie
hierzu auch unser Interview mit wilhelm.tel-Geschaftsflhrer Theo Weirich.

Ist der Erfolg reproduzierbar?

Lesen Sie mehr

Biindnis fordert Erhalt der Rundfunk- und Kultur-Frequenzen Dr. Jérn Krieger

Die von Rundfunk- und Kulturanbietern genutzten Frequenzen im Bereich 470 bis 694 MHz mussen Uber
das Jahr 2030 hinaus erhalten bleiben. Mit dieser Forderung vertritt die ,Allianz fiir Rundfunk- und
Kulturfrequenzen® (ARK) die Interessen der Nutzer von terrestrisch verbreiteten Rundfunkangeboten
sowie Besuchern von Konzerten und Events.

Lesen Sie mehr
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VAUNET kritisiert Streaming-Dienst ARD Plus Dr. Jérn Krieger

Der Privatsenderverband VAUNET kritisiert die Erweiterung von ARD Plus in einen eigenstandigen
Streaming-Dienst. ,Mit ihrem eigenstandigen B2C-Angebot treten kommerzielle Téchter der ARD als
zusatzliche Wettbewerber auf — das war nie das Ziel einer Lizenzvermarktung nach der Auswertung in
den Mediatheken. Der Umstand, dass dieser Service von der ARD als ein Online-Aquivalent zur DVD-
Box kaschiert wird, zeigt, dass die Politik die Grenzen kommerziellen Handelns der Anstalten neu und
praziser ziehen muss,“ sagte Claus Grewenig, Vorstandsvorsitzender des VAUNET und Chief Corporate
Affairs Officer bei RTL Deutschland. ,Kommerzielle Randaktivitdten rechtfertigen kein Auftreten als
eigenstandiger Publisher.”

Lesen Sie mehr
Medien im Visier — der Podcast von MediaLABcom Danilo Hépfner

»In 10 Jahren werden wir viele Radioprogramme nicht mehr kennen*

Radio im Wandel, zwischen altem Massenhérfunk und individuellem Podcast. Das Radiolagerfeuer
brennt nicht mehr, sagt unser Gesprachsgast Jan-Uwe Brinkmann. Gesetzte Marken werden
verschwinden, daflir neue entstehen, die aber deutlich mehr Vielfalt bringen, prognostiziert der Ex-Radio
NRW-Chef und heutige Manager der nationalen Radiobetreiberin Teutocast.

Lesen Sie mehr
Kurzmeldungen Dr. Jérn Krieger

DVB-T2-Nutzung steigt durch mobile Endgerate

Die Anzahl der Haushalte, die Fernsehen via Antenne (DVB-T2) empfangen, ist in Deutschland seit 2019
um 31 Prozent auf 5,7 Millionen gestiegen. Grund ist die steigende Nutzung tiber mobile und portable
Endgeréte, etwa PCs, Laptops, tragbare Gerate oder im Auto, wie aus einer Sonderanalyse auf Basis der
Erhebung ,Video Trends 2022 — Ergebnisse des Digitalisierungsberichts Video* der
Landesmedienanstalten durch das Marktforschungsinstitut Kantar fir den DVB-T2-Sendernetzbetreiber
Media Broadcast hervorgeht.

Lesen Sie mehr

»Wegfall ware Schwachung der Demokratie“: Medienwachter
Bert Lingnau uber die Bedeutung lokaler Medien und wie er sie Marc Hankmann
starken will

Die ohnehin schon prekare Situation privatfinanzierter Lokal- und Regional-TV-Sender ist durch die
Coronapandemie und steigende Energiepreise noch weiter in Schieflage geraten. Gute Ideen sind
gefragt, um auch in wirtschaftlich schwachen und in Iandlichen Regionen Medien- und damit
Meinungsmonopole zu verhindern. Bert Lingnau hat eine solche Idee. Im Interview mit MediaLABcom
erklart der Direktor der Medienanstalt Mecklenburg-Vorpommern, was das Plattdeutsche mit seinem
Vorschlag zu tun hat.

MediaLABcom: Herr Lingnau, auf dem Lokal-TV-Kongress 2022 regten Sie an, private lokale
Medien kiinftig aus Mitteln des Rundfunkbeitrags mitzufinanzieren. Wie konnte das konkret
aussehen?

Bert Lingnau: Fir den Erhalt der lokalen Medien und der damit einhergehenden Meinungs- und
Medienvielfalt bedarf es einer langfristigen und nachhaltigen Lésung. Lokale Rundfunkschaffende
mussen eine Perspektive haben. Eine Mdglichkeit ware aus meiner Sicht die Reformierung des
Rundfunkbeitrags.

Wahrend den 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten momentan etwa 98,1 Prozent des
Rundfunkbeitrags zuflieRen, erhalten die Landesmedienanstalten etwa 1,9 Prozent. Um die lokale Vielfalt
in Deutschland zu sichern, ware es denkbar, den Landesmedienanstalten einen hoheren Prozentsatz des
Rundfunkbeitrags zur Férderung der lokalen Medienvielfalt zukommen zulassen. Diese Mehreinnahmen
koénnten die Landesmedienanstalten dann direkt an die privaten lokalen/regionalen
Programmveranstaltenden weiterreichen. Ebenso ist ein Modell wie in der Schweiz denkbar.

MediaLABcom: Wie sieht das Schweizer Modell denn aus?

Bert Lingnau: In der Schweiz muss die Bevolkerung eine gerateunabhangige Radio- und
Fernsehabgabe bezahlen. Diese wird dann verteilt auf die 6ffentlich-rechtliche Schweizerische Radio-
und Fernsehgesellschaft (SRG) (ca. 94 Prozent) und auf lokale Radio- und regionale Fernsehprogramme
(ca. 6 Prozent) in der Schweiz.




Die SRG arbeitet auf Basis einer Konzession des Bundes. Die privaten Radio- und Fernsehprogramme
senden auf Basis von Konzessionen des Bundesamts fur Kommunikation (BAKOM). In diesen
Konzessionen sind Leistungsauftrage (zum Beispiel lokale/regionale Berichterstattung) enthalten, die
diese erflillen miissen. Hierflr erhalten die lokalen/regionalen Rundfunkveranstaltenden dann einen
festgelegten Abgabenanteil.

Um die féderalistischen Strukturen zu beriicksichtigen und die Staatsferne zu wahren, ware fir eine
Umsetzung in Deutschland denkbar, dass die Erteilung der Konzessionen und Leistungsauftrage nicht
von einer Bundesbehorde Gibernommen wird, sondern von den Landesmedienanstalten.

MediaLABcom: Die Schweizer Medien miissen allerdings auch verschiedene Sprachversionen
ihrer Inhalte finanzieren. Hinkt der Vergleich daher nicht etwas?

Bert Lingnau: Selbst ein geringerer Anteil des Rundfunkbeitragsaufkommens zugunsten
lokaler/regionaler TV-Anbietender waére in Deutschland im Vergleich zur jetzigen Situation ein Vorteil fur
die Branche.

Unabhangig davon sollte auch offen daruber diskutiert werden, ob Formate, die in einer lokalen oder
regionalen Sprachvarietat (zum Beispiel Plattdeutsch) produziert werden, nicht auch besonders
forderwirdig sind. Denn Sprache tragt stark zur lokalen Identitat und Verbundenheit der Menschen mit
ihrer Region bei.

MediaLABcom: Bei einer Beteiligung privater Lokalmedien am Rundfunkbeitrag miisste jemand
ihren Bedarf errechnen. Hatte die Kommission zur Ermittlung des Finanzbedarfs der 6ffentlich-
rechtlichen Rundfunkanstalten (KEF) die Kompetenz dazu, oder wer kennt den Markt fiir private
Lokalmedien fiir diese Aufgabe am besten?

Bert Lingnau: Inwieweit die KEF dann auch den Finanzbedarf der privaten Lokalmedien zu ermitteln hat
oder ein anderes Gremium damit befasst wird, ist seitens des Gesetzgebers festzulegen. Es ist durchaus
vorstellbar, dass hierfiir auch Kennerinnen und Kenner der Lokal-TV-Branche in Frage kommen, die die
notwenige Expertise vorweisen.

MediaLABcom: Durch die Mitfinanzierung vermischt sich der Auftrag 6ffentlich-rechtlicher
Rundfunkanstalten mit dem Privatfunk. Ist das im Zuge der Diskussionen um den 6ffentlich-
rechtlichen Auftrag klug?

Bert Lingnau: Eine Vermischung sehe ich nicht, da trotz einer Mitfinanzierung des privaten
lokalen/regionalen Rundfunks das duale Rundfunksystem bei der Beitragsverteilung beachtet werden
kann.

MediaLABcom: Man miisste aber entscheiden, was unter ,,lokalen Medien“, zum Beispiel in
Abgrenzung zu regionalen Medien, zu verstehen ist. Kann das iliberhaupt gelingen?

Bert Lingnau: In Mecklenburg-Vorpommern ist durch den Gesetzgeber im Landesrundfunkgesetz keine
strenge Trennung in lokale oder regionale Rundfunkveranstaltende vorgenommen worden. Es gibt sowohl
lokal als auch regional sendende Fernsehveranstaltende im Land. Unterstitzungsbedurftig sind beide.

Zudem konnen auch regionale Informationen fiir die Rezipierenden von Interesse sein, beispielweise
wenn sie in der Stadt arbeiten, aber in angrenzenden Gebieten leben. Die Entscheidung des
Gesetzgebers, keine begriffliche Unterscheidung vorzunehmen, war aus meiner Sicht klug, da es
ansonsten immer wieder zu Abgrenzungsschwierigkeiten kdme — was ist lokal, und ab wann ist etwas
regional.

MediaLABcom: Der Vorschlag der Mitfinanzierung privater Lokalmedien ist bereits in der
Vergangenheit geduBBert worden. Woran ist er bislang gescheitert?

Bert Lingnau: In den vergangenen Jahrzehnten hat sich in den entsprechenden Gremien offenbar eine
gewisse Unwilligkeit etabliert, Strukturen — die mittlerweile als Uberholt bezeichnet werden kénnen —
kritisch zu hinterfragen und ernsthaft zu reformieren. Auch der Gesetzgeber hat in dieser Grundsatzfrage
keine Einigkeit erzielt.

MediaLABcom: Inwieweit haben Sie bei Ihren Uberlegungen den Vorschlag des Bundesverbands
Lokal TV (BLTV) aus dem Jahr 2015 beriicksichtigt, wonach 4 bis 5 Prozent der
Rundfunkgebiihren, also ca. 320 bis 400 Millionen Euro, an die privaten lokalen Sender iiber die
Landesmedienanstalten verteilt werden? Dabei sollten 50 Prozent der Mittel unter den 14
Anstalten zu gleichen Teilen und die restlichen 50 Prozent nach dem Anteil der im
Zustandigkeitsbereich der jeweiligen Anstalt zugeteilt werden.

Bert Lingnau: Wie die genaue Aufteilung am Ende sein kann und ob die privaten lokalen/regionalen
Programmveranstaltenden dann ein, zwei oder drei Prozent des Rundfunkbeitrages erhalten, ist im ersten
Schritt nicht entscheidend. Viel wichtiger ist zunachst, dass die lokalen/regionalen Fernsehschaffenden
eine Lobby erhalten und bei zukiinftigen Planungen Gberhaupt berlicksichtigt werden.

Die aktuelle Debatte rund um den 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk sollte als Chance genutzt werden,




grundlegende Reformen anzustof3en und dabei auch den Wert und die Bedeutung von lokalen/regionalen
Medien angemessen zu berlcksichtigen.

MediaLABcom: In landlichen Regionen sind lokale TV-Sender mangels Kabelnetzen und Breitband
haufig nur per Satellit zu empfangen. Die Sat-Verbreitung ist fiir die Sender aber mit Abstand die
teuerste. Inwiefern kdonnten die Landesmedienanstalten die Breitbandversorgung in
unterversorgten Gebieten im Sinne des Erhalts lokaler Medien fordern?

Bert Lingnau: Fr die Breitbandversorgung sind die Landesmedienanstalten grundsatzlich nicht
zustandig. Es ist jedoch denkbar, dass die Medienanstalten verstarkt auf die Versorgungsschwierigkeiten
bei den zustandigen Stellen aufmerksam machen.

MediaLABcom: Bislang konnen die Medienanstalten private lokale Medien nur in Bezug auf die
Technik finanziell unterstiitzen. Wie lieBe sich diese Unterstiitzung abwandeln, um solche Medien
zu erhalten?

Bert Lingnau: In Mecklenburg-Vorpommern wére zum Beispiel eine Anderung des
Landesrundfunkgesetzes erforderlich, damit ein dhnliches Modell — wie etwa in Baden-Wrttemberg —
eingeflihrt werden kann. In Baden-Wirttemberg werden die regionalen Fernsehanbietenden seit 2020
von der dortigen Landesmedienanstalt — der Landesanstalt fir Kommunikation (LFK) — mit der
offentlichen Aufgabe betraut, ein qualitatsvolles regionales Informationsprogramm mit einem bestimmten
zeitlichen Umfang herzustellen und zu verbreiten. Die betrauten Anbietenden werden auf Antrag von der
LFK aus den ihr aus dem Landeshaushalt zur Verfiigung gestellten Mitteln geférdert.

Eine Umsetzung dieses Modells in MV wirde allerdings voraussetzen, dass das Land bereit ist, eine
Novellierung des Landesrundfunkgesetzes vorzunehmen und entsprechende Landesmittel in den
nachsten Haushalt einzustellen. Diese kénnten dann anschlieRend tber die MMV an die
lokalen/regionalen Fernsehveranstaltenden ausgereicht werden.

MediaLABcom: Haben die Medienanstalten mit der Public-Value-Liste so etwas wie eine
Blaupause vorgelegt, nach der sie private Lokalmedien anhand qualitativer MaBstéibe
identifizieren konnten, um sie wie auch immer zu unterstiitzen?

Bert Lingnau: Die Liste kann als Orientierung dienen, dennoch ist auch weiterhin eine
Einzelfallbetrachtung erforderlich. Die einzelnen lokalen Medien mit Public-Value-Status leisten jedenfalls
in einer Gesamtbetrachtung mit den ubrigen lokalen und regionalen Angeboten in der Public-Value-Liste
einen Beitrag zur Meinungs- und Angebotsvielfalt im Bundesgebiet.

MediaLABcom: Welche Gefahren sehen Sie fiir private lokale Medien und die Bevolkerung, sollte
sich nichts andern?

Bert Lingnau: Viele lokale/regionale Programmveranstaltende sind mittlerweile stark in ihrer Existenz
bedroht. Als wichtiger Grundpfeiler unserer Demokratie tragen sie mit ihrem umfangreichen
Informationsangebot zur Meinungsbildung und Identitat bei.

Die lokalen/regionalen Fernsehmachenden treten mit den politischen Entscheidungstragerinnen und -
tragern vor Ort in einen Dialog und geben den Menschen, die dort leben, unmittelbar eine Stimme. Sie
berichten iber Themen und Ortlichkeiten, die in anderen Medien kaum noch stattfinden.

Die Starke der lokalen Medien liegt darin, Geschichten zu erzahlen, die direkt vor der Haustur passieren
und dem Publikum damit besonders nah sind. Insbesondere in Zeiten, in denen Fake News,
Verschworungstheorien und gezielte Desinformation weiter zunehmen, tragen private lokale Medien dazu
bei, dass Informationen aus dem unmittelbaren Lebensumfeld serids und zuverlassig vermittelt werden.
Ein Wegfall lokaler Medien wiirde auch eine Schwéachung der Demokratie in Deutschland bedeuten.

MediaLABcom: Vielen Dank fiir das Gesprach.

Fir die einen Erfolg, fir die anderen eine Verlade: Wie es mit

" . Marc Hankmann
der Graue-Flecken-Forderung weitergeht

In der vergangenen Ausgabe berichteten wir Gber den plétzlichen Stopp der Graue-Flecken-
Forderung durch das Bundesministerium fir Digitales und Verkehr (BMDV). Nicht nur dieser unverhoffte
Fdrderstopp sorgt bei Kommunen, Landkreisen und den Oppositionsparteien fur heftige Kritik.

Innerhalb einer Woche lagen dem BMDV Foérderantrage in Hohe von 450 Millionen Euro vor — fur ein
Programm, dass tber 52 Wochen 3 Milliarden Euro zur Verfiigung stellt. Ein einmaliger Vorgang, weshalb
der Fordertopf Mitte Oktober 2022 leer war und das Ministerium die Antragsannahme stoppte. Von einem
»Schlag ins Gesicht der Kommunen®, einem ,Frontalangriff der Ampel auf den landlichen Raum*® oder
einer ,offensichtlichen Fehlplanung® war daraufhin in einer Aktuellen Stunde des Bundestags die Rede.

»Ohne Vorwarnung, ohne Konsultation*

Dass die Mittel bereits im Oktober ausgeschopft waren, deutet fiir Joana Cotar von der AfD darauf hin,
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dass es keine ordentliche Priorisierung bei der Verteilung der Férdermittel gab. Anke Domscheidt-Berg
von der Partei ,Die Linke* wirft der Regierung eine ,offensichtliche Fehlplanung® vor. Bundesdigital- und
Verkehrsminister Volker Wissing unterbinde nicht den Uberbau. ,Der Markt filhrt zu anhaltender
Ressourcenverschwendung bei gleichzeitiger struktureller Benachteiligung landlicher Raume*®, sagte
Domscheidt-Berg in der Aktuellen Stunde.

An gleicher Stelle kritisierte der bayerische CDU/CSU-Abgeordnete Reinhard Brandl, dass der
Forderstopp ,0hne Vorwarnung, ohne Konsultation mit den Landern®“ vorgenommen wurde. Laut Brandl
sind in Bayern 324 Kommunen dabei, den Férderantrag zu bearbeiten. Die miissten jetzt feststellen, dass
sie ,fur den Papierkorb gearbeitet haben®.

Brandls Parteikollegin Ingeborg Graflle aus Baden-Wirttemberg sprach von einem Vertrauensbruch und
verordnetem Stillstand. ,So kann man die Leute nicht verladen®, sagte Graflle im Bundestag, raumte aber
auch ein, dass die Graue-Flecken-Férderung gut funktioniert habe. Vor allem fiir Baden-Wirttemberg:
Das ,Landle“ strich in diesem Jahr rund ein Drittel des Férdertopfes ein.

»Schneller geworden mit dem Mittelabruf*

Als Erfolg stellen auch die Regierungsparteien das Férderprogramm dar. Zwischen 2015 bis Ende 2022
betragt das Graue-Flecken-Fordervolumen 12,85 Milliarden Euro, von denen 10 Milliarden noch nicht
ausgegeben sind. ,Wir sind schneller geworden mit dem Mittelabruf‘, sagte Daniela Kluckert,
parlamentarische Staatssekretarin im BMDV. Mit dem Geld werden 3,1 Millionen neue
Glasfaseranschlisse gebaut, darunter 12.300 Schulen und 700 Gewerbegebiete.

Paula Piechotta von Bilindnis 90/Die Griinen warf Brandl vor, zu skandalisieren. Tatsachlich wiirden
erstmalig Fordergelder im groRRen Stil abflieRen. ,Ich weil}, dass sie das nicht kennen, weil das in GroKo-
Zeiten nie passiert ist, sagte Piechotta in Richtung CDU/CSU. Er mahnte aber auch gleichzeitig eine
bessere Zusammenarbeit zwischen Bund und Landern an.

Das Erbe der GroBen Koalition

Dass es an dieser Stelle heftig knirscht, ist nicht neu. Die Lander wollen eine naturliche Priorisierung der

Fordergelder. Die sei nach Ansicht der TK-Verbande Bitkom, BREKO und VATM aber gescheitert, wie die
Oktober-Antragsflut gezeigt hatte. Der Bund jedenfalls praferiert eine Potenzialanalyse. Und die wird mit

der neuen Forderrichtlinie auch als Grundlage fiir einen abgestuften Fordermittelabfluss kommen.

Das kann allerdings noch bis zum Fruhjahr 2023 dauern, denn die Ergebnisse der Potenzialanalyse
sollen erst zum Jahreswechsel vorliegen. So entsteht natiirlich eine Forderliicke, von der SPD-Politiker
Johannes Schatzl in der Aktuellen Stunde behauptete, sie werde nicht kommen. Schatzl machte die
Fehler der Vergangenheit fiir den derzeitigen Ausbaudruck verantwortlich, namentlich die Forderung von
Kupfer- und Koaxialnetzen.

Maximilian Funke-Kaiser wies zudem darauf hin, dass die derzeitige Forderrichtlinie noch von der
Vorgangerregierung stammt. ,Dass es keine Priorisierung der Férdermittel gibt, ist der GroKo zu
verdanken*“, sagte der FDPler. Neben der Priorisierung soll auch ein besseres Monitoring her. ,Uns ist
vollkommen klar, dass wir die Finanzmittel im nachsten Haushalt nochmal iberpriifen”, ergénzte Schatzl.
Zudem soll die neue Forderrichtlinie auch alternative Verlegemethoden bertcksichtigen.

Schlechte Kommunikation und Dramatisierung

Beim Thema Verlegemethoden liegt neben der Uneinigkeit zwischen Bund und Landern und den
mangelnden Baukapazitaten ein weiteres echtes Hemmnis im Glasfaserausbau: die seit Uber zwei Jahren
in der Diskussion befindliche, immer noch fehlende DIN-Norm fiir alternative Verlegemethoden (lesen Sie
hierzu auch unser Interview aus der vergangenen Ausgabe.

Der plétzliche Forderstopp war, wenn auch nétig, sicherlich keine Glanzleistung. Immerhin wusste das
BMDYV, wie viele Férderantrage bei Kommunen und Landkreisen in der Bearbeitung sind. Das Ministerium
hatten absehen kénnen, dass mehr Férdergelder beantragt werden kénnten als vorhanden sind und die
Antragssteller entsprechend vorwarnen kénnen. Nun haben einige Kommunen und Landkreise umsonst
gearbeitet und missen neue Antrage auf Basis einer Forderrichtlinie erstellen, in die sie sich natirlich
auch erst noch einarbeiten missen.

Das Drama, das die Opposition sowie 15 Bundeslander zusammen mit kommunalen Spitzenverbanden in
einem Brandbrief an das BMDV fiir den Glasfaserausbau skizzieren, ist jedoch reichlich tUbertrieben.
,Viele der in dem Brief enthaltenen Behauptungen sind sachlich falsch und widersprechen den Fakten
zum Glasfaserausbau in Deutschland®, schreiben etwa der Bitkom, die BREKO und der VATM in einer
gemeinsamen Stellungnahme. Ungeféhr jeder achte Glasfaseranschluss wurde bisher mit Férdergeldern
errichtet. Fur alle anderen geht der Ausbau wie gehabt weiter.

,Die Forderung ist schlichtweg Uberzeichnet“: TK-Berater Dirk

. " . " Heinz-Peter Labonte
Fieml Uber Fehler im Fordersystem e
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Die Art der Einstellung des Graue-Flecken-Férderprogramms sorgt nicht nur fiir Arger und
Verunsicherung bei Kommunen und Landkreisen. Auch die Beratungsunternehmen sehen sich in ihrer
Arbeit massiv beeintrachtigt. Dirk Fieml, CEO der tktVivax Group, kritisiert aber nicht nur die plétzliche
Einstellung des Programms, sondern auch die Begriindung fir diese MaRnahme. Im Interview benennt er
auch handwerkliche Fehler in der Férderung und wie diese in Zukunft vermieden werden kénnten.

MediaLABcom: Herr Fieml, das Bundesministerium fiir Digitales und Verkehr (BDMV) hat die
Einstellung der Forderung damit begriindet, dass keine Mittel mehr zur Verfiigung stehen, weil es
eine Flut von Antragen aus zwei Bundesldandern gegeben habe. Stimmt das aus lhrer Sicht?

Dirk Fieml: Was die beantragten Summen angeht, stimmt das sicher. Die Frage ist aber, ob diese
Summen tatsachlich bendtigt werden. Denn das Problem ist der Algorithmus, iber den die Zahlen
berechnet werden. Im Projekt eines unserer Kunden spuckte das Portal des Projekttragers PwC fiir eine
Stadt die Summe von 64 Millionen Euro aus. Nur ist dort der eigenwirtschaftliche Ausbau langst gestartet
und nach unseren Berechnungen werden wesentlich weniger zuséatzliche Férdermittel bendtigt.

Wenn das bundesweit ahnlich aussieht — und davon gehen wir aus — ist klar, warum die Mittel, die ja nach
Antragseingang zurtickgestellt werden miissen, ausgegangen sind. Die Férderung ist schlichtweg
Uberzeichnet, und zwar wesentlich.

MediaLABcom: Wie kann das passieren?

Dirk Fieml: Das liegt daran, dass sich die Vorgaben im Graue-Flecken-Programm gegenuber dem
Weile-Flecken-Programm geéandert haben. Bisher war ein Markterkundungsverfahren (MEV) zwingend
durchzufiihren, um einen Investitionsantrag stellen zu kénnen, und zwar nur fir die Adresspunkte, die
unterversorgt waren und eindeutig ein Marktversagen ermittelt wurde.

Im nun beendeten Grauen-Flecken-Programm konnte man jedoch auch ohne ein MEV die Antrage
stellen. Und dies ist im Oktober massiv passiert, weil sehr viel Unsicherheit bei den Landkreisen, Stadten
und Kommunen Uber die zukiinftige Forderung bestand — und besteht. Die Portale der Projekttrager
haben in diesem Fall rein theoretisch ermittelte unterversorgte Adresspunkte ermittelt, ohne zu
berlicksichtigen, dass viele AusbaumafRnahmen in Milliardenhéhe anlaufen.

Auf Basis der viel zu viel ermittelten Adresspunkte geben dann die Portale die (viel zu hohen)
Investitionssummen vor. Was vermeidlich zu mehr Dynamik flihren sollte, ist nun zur Falle geworden.
Denn diese (theoretischen) Investitionssummen haben den Férdertopf dann gesprengt. Doch diese
werden niemals wirklich benétigt! Einen Vorwurf in Richtung der Lander kann ich daher nicht verstehen.

MediaLABcom: Was hat das fiir Folgen fiir die Beraterbranche?

Dirk Fieml: Es wird schlichtweg schwer, unsere Kunden richtig zu beraten. Wir betreuen derzeit eine
Vielzahl von laufenden Forderverfahren und kdnnen die Fragen unserer Mandanten wegen der
zahlreichen offenen Punkte nicht mehr umfassend beantworten. Wir wissen im Moment einfach nicht, wie
wir im Sinne der Antragsteller die Anfragen und die Einhaltung von Fristen sowie Auflagen gewahrleisten
sollen.

Beispiel MEV: Der Ausschreibungsbeginn im 3.1- oder 3.2-Verfahren muss innerhalb von 15 Monaten
nach Beendigung der Marktabfrage erfolgen. Dies ist jedoch aufgrund der Einstellung der
Beantragungsmdglichkeit von 3.1- oder 3.2-Mitteln (Graue Flecken) nicht mehr mdglich. Denn ohne
vorlaufige Forderbescheide kdnnen die Antragsteller das Verfahren nicht eréffnen.

Ob die bestehenden MEV auch fir die dunkelgrauen Flecken verwendet werden kénnen, da die
Verwendung fiir die grauen Flecken ja nicht mehr moglich ist, ist ebenfalls absolut offen. Und was ist mit
den bereits bewilligten Mitteln fiir Beratungsleistungen nach der 3.3-Fdrderung? Kénnen diese
entsprechend auch fir das Dunkelgraue-Flecken-Programm verwendet werden, sofern diese noch nicht
voll ausgeschopft sind?

Kdénnen die Zuwendungsempfanger Uberhaupt ihre bereits bezahlten Beratungsleistungen einreichen, da
die Leistungen zum Teil nicht mehr erbracht werden kdnnen und somit der sogenannte Mittelnachweis
nicht mehr erbracht werden kann? Dies sind nur einige der Fragen, die wir den Projekttragern tbermittelt
haben, damit diese das beim BMDV klaren konnen. Bisher haben wir leider keine Antworten erhalten.

MediaLABcom: Sie haben in diesem Zusammenhang auch auf technische Defizite in den Portalen
der Projekttrager hingewiesen.

Dirk Fieml: Die Portale der Projekttrager sind temporar seit Beginn des Graue-Flecken-Verfahrens oft fiir
Wochen nur eingeschrankt nutzbar und haben zudem nicht selten technische Defizite, die etwa das
Hochladen von ergdnzenden Daten aus den MEV verhindern. Dies gilt auch fir laufende Verfahren, wo
ein Bewilligungsbescheid 3.1 oder 3.2 bereits vorliegen. Auch hier laufen zum Teil die Fristen bzw. die
Glltigkeit der MEV aus.

Marktabfragen kénnen zurzeit gar nicht veréffentlicht und somit gestartet werden. Man verweist auf
Hotline-Nummern, deren Mitarbeiter in der Regel jedoch nicht aussageféhig sind. Man hat den Eindruck,
dass die Mitarbeiter der Projekttrager selbst keine Informationen oder nur ungeniigend Informationen
erhalten. So erhalten wir immer wieder unterschiedliche Aussagen. Fragt man diese dann schriftlich an,




erhalt man keine oder andere Aussagen als vorher mindlich in Schulungen mitgeteilt.

MediaLABcom: Nun soll niachstes Jahr alles besser werden. Stichworte sind hier die Dunkelgraue-
Flecken-Forderung und die Potenzialanalysen. Glauben Sie, dass das zutrifft?

Dirk Fieml: Das bezweifle ich stark. Denn unwirtschaftlich und unterversorgt und damit férderungsfahig,
sind immer nur einzelne Adresspunkte, niemals eine ganze Region oder Kommunen — wenn sich kein
Netzbetreiber findet, der diese Punkte ausbaut.

Mit einer Potenzialanalyse, die — wie im Ubrigen der fehlerhafte Férdermittelalgorithmus bei der
Beantragung auch — auf rein theoretischen Annahmen beruht und zudem immer eine ganze Region oder
Gebiet untersucht, werden diese Adresspunkte schlichtweg nicht mehr berticksichtigt.

Wird etwa flir eine mittelgrof3e Stadt festgestellt, dass der eigenwirtschaftliche Ausbau lohnend ist, kann
es sein, dass dort alle unterversorgten und unwirtschaftlichen Adresspunkte erstmal nicht angeschlossen
werden, da zunachst keine Forderung moglich ware. Selbst wenn das nur 10 Prozent der Gebaude
betrafe, flr die diese Punkte stehen, waren davon viele Menschen betroffen.

MediaLABcom: Was schlagen Sie stattdessen vor?

Dirk Fieml: Wir fordern, dass das gesamte Verfahren kiinftig am tatsachlichen Bedarf ausgerichtet und
der geférderte und der eigenwirtschaftliche Ausbau gemeinsam betrachtet werden.

Bisher wurde jeder Hihnerstall geférdert mit Glasfaser ausgestattet, wenn dieser eine eigene Adresse
hatte und dort eine Unterversorgung und Marktversagen festgestellt wurde. Kiinftig fallen Birger durch
das Raster, wenn sie in einem Gebiet liegen, das das (theoretische) Potenzial fir den eigenwirtschaftliche
Ausbau hat, jedoch kein Anbieter an einem vollflachigen Ausbau Interesse hat. Und das ist die Realitat.

MediaLABcom: Wie sollte das Verfahren aussehen?

Dirk Fieml: Besser ware es doch, vor Mittelbeantragung mit einem Verfahren starten zu missen, wo zum
einen der Bedarf der Birger und der Gewerbetriebe, zum Beispiel Uber ein Info-Portal, abgefragt werden
muss und andererseits ein Interessenbekundungsverfahren fiir Netzbetreiber durchzufiihren ist.

Findet sich ein privatwirtschaftliches Unternehmen, das hier aktiv werden méchte, verpflichtet es sich in
diesem Zusammenhang, kurzfristig in die Vorvermarktung zu gehen. Die gemeldeten Bedarfe im Info-
Portal sowie die Ergebnisse der Markterkundung und der Vorvermarktung wiirden miteinander
verschnitten.

Das Ergebnis wére ein relativ genaues Bild, wo sich ein eigenwirtschaftlicher Ausbau lohnt und wo
Férderung auch nétig ist. Und vor allem wo auch ein Bedarf ist! Das ware unserer Meinung eine sinnvolle
Priorisierung.

Gerne kann die Potenzialanalyse als Information mit eingearbeitet werden, sollte aber auf keinen Fall fir
die Priorisierung, welche Gebietskorperschaft férderfahig bleibt, bindend sein.

Ehrlich gesagt glaube ich aber, dass unser Vorschlag bisher und auch in Zukunft ignoriert wird, da im
Koalitionsvertrag bereits festgelegt wurde, welche Bedeutung die Potenzialanalyse fiir die Priorisierung
haben soll. Letztendlich wird sie zunachst festlegen, welche Gebietskérperschaften zunachst aus der
Férderung ausgeschlossen werden.

MediaLABcom: Vielen Dank fiir das Gesprach.

Ankundigungen allein reichen nicht ... oder gut gemeint, aber

Heinz-Peter Labonte
schlecht gemacht

Mehr Tempo beim Glasfaserausbau? Wohl kaum: So wie das Bundesministerium fiir Digitales und
Verkehr derzeit agiert, kann man getrost mit ,gut gemeint - aber schlecht gemacht” bilanzieren.

Ziele verfehlt

Keines der erklarten Ziele wurde mit den bislang eingeleiteten MalRnahmen erreicht, wie tktVivax-CEO
Dirk Fieml im Interview Uberzeugend erldutert. Auf Mittelstandler aus der Praxis muss man ja auch nicht
achten, wenn man die Szene aus dem ministeriellen Blickwinkel zu kennen glaubt. Und es ist fraglich, ob
sich daran im kommenden Jahr etwas andern wird.

Forderstopp gut begriindet?

Der Forderstopp scheint zwar auf den ersten Blick gut begriindet — schlieflich kann man kein Geld mehr
ausgeben, wenn der Topf leer ist. Wenn der Grund daflir aber ein fehlerhafter Algorithmus ist, der von
vornherein von einem drastisch Gberhéhten Férderbedarf ausgeht, dann ist das nicht nur argerlich,
sondern regelrecht kontraproduktiv.




Algorithmen statt Erfahrung

Gerade beim Digitalminister sollte der alte IT-Grundsatz ,Shit in, shit out” bekannt sein: Der Output stimmt
namlich nur dann, wenn der Input stimmt. Ist das nicht gegeben, missen andere Verfahren her. Naturlich
gilt es sicherzustellen, dass nur dort geférdert wird, wo es wirklich notwendig ist. Aber wo es notwendig
ist, da sollte auch etwas unternommen werden.

Alleinseligmachende Potenzialanalyse

Deswegen macht es keinen Sinn, Giber eine Potenzialanalyse ganzen Regionen den Stempel ,nicht
forderfahig” aufzudriicken und damit tausende unterversorgte Adresspunkte fir die nachsten Jahre vom
Glasfaserausbau abzukoppeln. Denn eines steht fest: Wer eigenwirtschaftlich ausbaut, wird das auch
kiinftig nur tun, wo es sich auch lohnt.

Deswegen ist der Vorschlag, geférderten und eigenwirtschaftlichen Ausbau durch eine Brille zu
betrachten, sehr verniinftig. Denn ein unterversorgter Adresspunkt ist an sich ja kein Malheur, wenn es
sich dabei um eine Garage oder den beriihmt-bertichtigten Hihnerstall handelt. Erst wenn an einer
solchen Adresse tatsachlich Bedarf an einer schnellen Internetanbindung besteht, wird ein Schuh daraus.
Damit lieRe sich ganz nebenbei auch der Anspruch einldsen, Fordermittel nicht mit der GielRkanne,
sondern gezielt zu verteilen.

Fazit

Naturlich wird die Potenzialanalyse auch dazu flihren, dass kiinftig starker selektiert wird und ganz
nebenbei dazu beitragen, dass wieder weniger Férdermittel beantragt werden. Aber hier besteht ganz
eindeutig die Gefahr, dass diese ,Nichtférderung” in sehr, sehr vielen Féallen am Bedarf vorbeilaufen wird.
Und am Ende muss dann wieder nachgearbeitet werden, was uns bei den zu erwartenden zahlreichen
~Abgehangten teuer zu stehen kommen wird.

FTTB/H: die besonderen Herausforderungen fir Stadtwerke Marc Hankmann

Es gibt ein leuchtendes Vorbild, fir das die Stadtwerke aber bereits im vergangenen Jahrhundert die
Zeichen der Zeit hatten erkennen missen: die wilhelm.tel GmbH. 1999 griindeten die Stadtwerke
Norderstedt ihre TK-Tochtergesellschaft. Heute ist wilhelm.tel in Kooperation mit willy.tel das Synonym fiir
Glasfaser im GroRraum Hamburg — mit weitem Vorsprung vor allen anderen Wettbewerbern (lesen Sie
hierzu auch unser Interview mit wilhelm.tel-Geschaftsflihrer Theo Weirich. Ist der Erfolg reproduzierbar?

Geeignete Voraussetzungen

Das scheinen zumindest viele Stadtwerke zu glauben. Nach einer Studie des Beratungsunternehmens
Micus aus dem Januar 2022 unter 105 Stadtwerken und Energieversorgungsunternehmen (EVU) verfligt
jedes dritte Uber ein Glasfasernetz. Zu etwa gleichen Teilen nutzen es die Befragten entweder, um
Internetzugange an Endkunden zu vermarkten, Erldse aus der Vermietung und Verpachtung des Netzes
zu generieren oder, um eigene Prozesse zu digitalisieren.

Die Stadtwerke sind pradestiniert, um FTTB/H-Netze zu bauen: Sie verfligen lber das Know-how fiir den
Netzbetrieb, kennen die Gegebenheiten vor Ort, vor allem in Sachen Tiefbau, und besitzen einen
gewachsenen Stamm an Privat- und Geschéaftskunden. So konnten FTTB/H-Netze Stadtwerken nicht nur
dazu dienen, Privathaushalte mit Internet, Fernsehen und Telefonie zu versorgen. Das Netz ware auch
die Basis fur Smart-Grid-, -City und -Metering-Anwendungen sowie fir den Aufbau eines 5G-Netzes und
WLAN im offentlichen Raum.

Milliardensummen im Markt

Dass vier von fiinf der befragten Stadtwerke und EVU ihr Glasfasergeschaft in Zukunft ausbauen wollen,
durfte daran liegen, dass in den Glasfaserausbau viel Geld gepumpt wird. Die Kooperation von Vodafone
und Altice ist nur das jiingste von vielen Beispielen. Bevor sich der Markt konsolidiert, gehen Experten
davon aus, dass auch im kommenden Jahr noch weitere Investoren hinzukommen werden.

Und auch Vater Staat Iasst sich nicht lumpen. Durch den Wegfall der Aufgreifschwelle werden ab dem
kommenden Jahr so viele Haushalte forderfahig wie nie zuvor. Schatzungen zufolge kénnte dann jeder
dritte Privathaushalt einen geférderten Glasfaseranschluss erhalten.

Zusatzlich nimmt der oft gepriesene aber bislang in der Praxis wenig angewandte Open Access Gestalt
an — nicht zuletzt durch die Kooperation zwischen wilhelm.tel und der Deutschen Telekom, die als
Blaupause fiir weitere Kooperationen mit dem ehemaligen Monopolisten gilt. Dadurch werden Stadtwerke
bzw. deren TK-Téchter aufgrund der Vorteile als ,local Player” auch fiir Giberregionale Netzbetreiber
interessant.

Finanzierung bleibe groRte Hiirde
Doch auch wenn vieles fur den Einstieg in den Glasfasermarkt spricht, bestehen hohe Hiirden. Laut

Micus planen 86 Prozent der Stadtwerke und EVU ohne eigenes Netz in den nachsten drei Jahren keine
Aktivitaten im Bereich Glasfaser. Einen Grund dafiir nennt das Netzwerk ,Digitale Daseinsvorsorge®, das
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2021 von zehn groRRen Stadtwerkekonzernen gegriindet wurde, und in einer Studie darlegt, ,dass ein
Groliteil der Branche noch keine Priorisierung auf den Bereich der digitalen Daseinsvorsorge legt‘.
Solche Stadtwerke laufen Gefahr, dass in Zukunft andere mit digitalen Diensten Schllsselfunktionen in
der Grundversorgung Ubernehmen.

Trotz der Milliarden an Investoren- und Férdergeldern wird in der Micus-Umfrage am haufigsten die
Finanzierung als gréRte Hiirde angegeben. Haufig bedingen die Netzbetriebskosten hohe
Endkundenpreise, damit TK-Tochtergesellschaften wirtschaftlich bleiben. Auch der Vertrieb wird als Hiirde
empfunden, denn die Vermarktung von Internetanschliissen funktioniert anders als bei klassischen
Stadtwerkeprodukten wie Strom, Gas oder Wasser.

Rahmenbedingungen verschlechtert

Laut Micus stehen 38 Prozent der Stadtwerke und EVU ohne Netzinfrastrukturen einem Markteinstieg
offen gegentiber. Das war Anfang des Jahres. Inzwischen tobt in der Ukraine ein Krieg, die Inflationsrate
liegt bei 10 Prozent und die Regierung miiht sich, die Energiepreise von ihrem Héhenflug wieder
einzufangen. Die Rahmenbedingungen haben sich fir Stadtwerke verschlechtert.

Laut Dr. Henrik Bremer kommen im nachsten Jahr auf Stadtwerke ,erhebliche Probleme® zu, wie der
Wirtschaftsexperte und Rechtsanwalt auf dem diesjahrigen Breitbandkongress des Fachverbands
Rundfunk- und BreitbandKommunikation (FRK) in Leipzig sagte. Deshalb béten sich laut Bremer Joint
Ventures an.

Schwierige Partnersuche

Allerdings liegt auch hier eine hohe Markteintrittshiirde. Kooperationen werden nach Angaben des
Netzwerks ,Digitale Daseinsvorsorge® nur selten durchgefiihrt. Laut der Micus-Umfrage sehen 23 Prozent
der Befragten mit und 14 Prozent ohne Netzinfrastruktur eine Herausforderung in der Wahl eines
passenden Kooperationspartners. ,FUr einen Einstieg in den Glasfasermarkt ist eine Kooperation mit
Partnern ein Schlisselelement zum Erfolg“, schreiben die Studienautoren, zumal das neue Geschaftsfeld
bei vielen Stadtwerken und EVU nicht vorhandenes (Vertriebs-)Know-how erfordert und somit als
mitlaufendes Projekt die eigenen personellen Kapazitaten zu sprengen droht.

.Insbesondere kleinere Stadtwerke sehen sich nicht in der Lage, ausreichend Kompetenzen aufzubauen,
um Losungen selbst zu entwickeln®, erklart das Stadtwerke-Netzwerk. Es fordert daher regionale Hubs, in
denen gréRere Stadtwerke die Rolle der Kompetenzzentren ibernehmen, um kleinere Stadtwerke
partnerschaftlich bei der Bewaltigung der Digitalen Daseinsvorsorge zu unterstiitzen.

Langer Atem vonnoéten

In Zeiten steigender Energiepreise und sinkender Budgets in den Privathaushalten wird die Suche nach
geeigneten Kooperationspartnern noch wichtiger, da sich vor allem die Herausforderung der Finanzierung
verscharft hat. Zumal Stadtwerke angehalten sind, zu investieren. Das durfte bei der derzeitigen
Entwicklung aber mehr und mehr defizitar werden, d. h. sie missen Darlehen aufnehmen. Die
Schuldenquote steigt.

Dass man fiir den Glasfaserausbau einen langen Atem braucht, ist nicht neu. Auch bei wilhelm.tel dauerte
es. 2006, sieben Jahre nach der Firmengriindung, machte die TK-Tochtergesellschaft gerade einmal ein
Funftel der Umsatze der Stadtwerke Norderstedt aus. Im Jahr 2020 gingen 95 Prozent der Umséatze allein
auf wilhelm.tel zurlick. Innerhalb von 14 Jahren stieg der Uberschuss der wilhelm.tel von knapp 2,8 auf
fast 16,9 Millionen Euro. Welches Stadtwerk hatte solche Zahlen nicht auch gerne in den eigenen
Bichern stehen?

Blindnis fordert Erhalt der Rundfunk- und Kultur-Frequenzen Dr. Jérn Krieger

Die von Rundfunk- und Kulturanbietern genutzten Frequenzen im Bereich 470 bis 694 MHz miissen ber
das Jahr 2030 hinaus erhalten bleiben. Mit dieser Forderung vertritt die ,Allianz fir Rundfunk- und
Kulturfrequenzen® (ARK) die Interessen der Nutzer von terrestrisch verbreiteten Rundfunkangeboten
sowie Besuchern von Konzerten und Events.

Wahrend die Position Deutschlands mit Blick auf die Zuteilung der Frequenzen auf der Weltfunkkonferenz
2023 (WRC) noch offen ist, sprechen sich viele européaische Lander, wie etwa Frankreich, Italien und
Kroatien, bereits klar fiir ein ,No Change* bei der Frequenzvergabe fir Rundfunk und Kultur aus.

Deutschland soll sich anschlieBen

Die (ARK), ein Blindnis aus Rundfunk, Kultur und Industrie, fordert, dass sich Deutschland der
europaischen Position anschlie3t. Dies waren die Hauptaussagen einer Onlinekonferenz am 10.
November 2022. Unterstlitzung fiir die Sicherung der UHF-TV-Frequenzen sagte in ihrer Funktion als
Koordinatorin der Rundfunkkommission der Bundeslénder auch die rheinland-pfalzische Staatssekretarin
Heike Raab zu.

Deutschland durfe sich frequenzpolitisch nicht von Frankreich, Italien, Spanien, Kroatien oder




Grol3britannien abwenden, hiell es auf der Konferenz. Die ARK betonte, die deutschen Vertreter auf der
WRC 2023 mussten sich daher fir einen européaischen Konsens zur Sicherung der bisherigen Zuweisung
des UHF-Bandes an Medien und Kultur einsetzen.

Die europaische Harmonisierung sichere den Binnenmarkt und durfe nicht durch neue Stdrfaktoren
beeintrachtigt werden. Auch jegliche Vorfestlegungen fir die Weltfunkkonferenzen 2027 und 2031 sieht
die ARK kritisch. Interessen der Blaulichtorganisationen, wie Polizei und Feuerwehr, sollten gemeinsam
europaisch abgestimmt und nach der Weltfunkkonferenz Teil eines europaischen Frequenzkonsens
werden.

»Medien und Kultur miissen alle erreichen*

Die Bundesregierung hatte bereits 2021 im Koalitionsvertrag das Ziel formuliert, das UHF-Band
sdauerhaft fir Kultur und Rundfunk [zu] sichern®. Staatssekretérin Heike Raab (SPD), Koordinatorin der
Rundfunkangelegenheiten im Lénderkreis, bekraftigte: ,Die Terrestrik spielt fur die mediale Teilhabe eine
besondere Rolle. Medien und Kultur missen alle erreichen. Daher sollte die Entscheidung Uber die
kiinftige Nutzung des UHF-TV-Bandes nicht voreilig getroffen werden, sondern unter behutsamer
Abwagung aller berechtigten Interessen. Hier sind die Lander gehalten, eine gemeinsame Haltung zu
finden, ohne die Terrestrik durch verfriihte Entscheidungen zu beschadigen. Dazu gehdrt insbesondere
die vorherige Abklarung der technischen Nutzbarkeit durch andere Anwendungen.*

Beriicksichtigung aller Interessen

Die Veranstaltung endete mit der Perspektive, dass eine Lésung gefunden werden koénne, die alle
Interessen berlicksichtigt, ohne dabei das fiir Rundfunk und Kultur bestehende Frequenzspektrum
umwidmen zu mussen.

Mitglieder der ARK sind ARD, Deutschlandradio, Media Broadcast, die Medienanstalten, die Initiative
SOS - Save Our Spectrum, Sennheiser, VAUNET, ZDF und der Verband der Elektro- und Digitalindustrie
ZVEI. Die Allianz setzt sich fur die langfristige Sicherung der Nutzung des UHF-Frequenzbands durch
Rundfunk und drahtlose Produktionsmittel ein.

VAUNET kritisiert Streaming-Dienst ARD Plus Dr. Jérn Krieger

Der Privatsenderverband VAUNET kritisiert die Erweiterung von ARD Plus in einen eigenstandigen
Streaming-Dienst. ,Mit ihrem eigensténdigen B2C-Angebot treten kommerzielle Téchter der ARD als
zusatzliche Wettbewerber auf — das war nie das Ziel einer Lizenzvermarktung nach der Auswertung in
den Mediatheken. Der Umstand, dass dieser Service von der ARD als ein Online-Aquivalent zur DVD-
Box kaschiert wird, zeigt, dass die Politik die Grenzen kommerziellen Handelns der Anstalten neu und
praziser ziehen muss,“ sagte Claus Grewenig, Vorstandsvorsitzender des VAUNET und Chief Corporate
Affairs Officer bei RTL Deutschland. ,Kommerzielle Randaktivitdten rechtfertigen kein Auftreten als
eigenstandiger Publisher.”

Zugang uiber Web und Apps

Die ARD hatte im Oktober 2022 die Reichweite ihres kommerziellen, kostenpflichtigen Streaming-
Angebots ARD Plus ausgebaut: Der Zugang ist seitdem nicht mehr nur ber Drittplattformen, sondern
auch direkt bers Web unter www.ardplus.de sowie uber Apps fur iOS- und Android-Endgerate (Apple
App Store/Google Play) moglich. Amazon Fire TV und weitere TV-Apps sollen zeitnah folgen.

Der Video-on-Demand-Dienst ARD Plus bietet ARD-Inhalte aus 70 Jahren TV-Geschichte, die in den
Mediatheken nicht mehr verfligbar sind, darunter TV-Filme, -Serien und Klassiker, ein ,Tatort“-Archiv,
Dokumentationen und Kinderprogramme. Der Zugang kostet 4,99 Euro pro Monat. Zwei Wochen kann
das Angebot kostenfrei getestet werden. Der Bezug ist monatlich kiindbar.

ARD Plus war im Oktober 2018 bei MagentaTV der Deutschen Telekom gestartet und ist inzwischen auch
bei Amazon Prime Video und Apple TV+ empfangbar. Ausgewahlte Inhalte werden auch im ICE-Portal der
Deutschen Bahn und in der Schweiz bei blue TV der Swisscom angeboten.

Medien im Visier — der Podcast von MediaLABcom Danilo Hépfner

»In 10 Jahren werden wir viele Radioprogramme nicht mehr kennen*

Radio im Wandel, zwischen altem Massenhdrfunk und individuellem Podcast. Das Radiolagerfeuer
brennt nicht mehr, sagt unser Gesprachsgast Jan-Uwe Brinkmann. Gesetzte Marken werden
verschwinden, dafiir neue entstehen, die aber deutlich mehr Vielfalt bringen, prognostiziert der Ex-Radio
NRW-Chef und heutige Manager der nationalen Radiobetreiberin Teutocast.

Wie sich die Sender inhaltlich und in der Verbreitung wandeln werden, welche Rolle DAB+ dabei spielt,
welchen reformierten ARD-H6rfunk sich die Privaten wiinschen, warum die Media-Analyse ,ma“ keine
Zukunft hat und was bei all dem vom alten Horfunk Ubrig bleibt, besprechen wir in der neuen Ausgabe
von ,Medien im Visier®.
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Die neue Ausgabe unseres Podcasts ,Medien im Visier” finden Sie auf allen flihrenden Audio-Plattformen.

Kurzmeldungen Dr. Jérn Krieger

DVB-T2-Nutzung steigt durch mobile Endgerite

Die Anzahl der Haushalte, die Fernsehen via Antenne (DVB-T2) empfangen, ist in Deutschland seit 2019
um 31 Prozent auf 5,7 Millionen gestiegen. Grund ist die steigende Nutzung tiber mobile und portable
Endgerate, etwa PCs, Laptops, tragbare Gerate oder im Auto, wie aus einer Sonderanalyse auf Basis der
Erhebung ,Video Trends 2022 — Ergebnisse des Digitalisierungsberichts Video* der
Landesmedienanstalten durch das Marktforschungsinstitut Kantar fir den DVB-T2-Sendernetzbetreiber
Media Broadcast hervorgeht.

Insgesamt nutzen damit 13,8 Prozent aller Haushalte in Deutschland den terrestrischen TV-
Empfangsweg. Die Nutzung von DVB-T2 auf dem Smart TV ist im gleichen Zeitraum riicklaufig — von 5,7
Prozent (2019) auf 5,5 Prozent 2022.

Nach Einschatzung von Media Broadcast macht der Trend deutlich, dass die Stérken des
Antennenfernsehens neben dem unkomplizierten und preiswerten Empfang vor allem in der mobilen
Nutzung liegen, was der gestiegenen Mobilitat der Gesellschaft Rechnung trage. Attraktiv fir die
Verbraucher sei auch, dass im Gegensatz zur Mobilfunknutzung kein Datenverbrauch anfalle.

,Im Rahmen der Datenerhebung fiir die ,Video Trends 2022‘ haben wir in einer Sonderauswertung flr
Media Broadcast die Gesamtnutzung von terrestrischem Fernsehen Uber alle Nutzungsmdglichkeiten
hinweg ausgewertet, um die Besonderheiten dieses Empfangsweges transparent zu machen. Dabei hat
sich der Trend fortgesetzt, dass die mobile Nutzung tber portable Endgerate in den letzten Jahren stetig
zugenommen hat. 2019 lag die mobile Nutzung insgesamt noch bei 5,5 Prozent beziehungsweise 2,2
Millionen Haushalten, wahrend sie 2022 auf 9,9 Prozent beziehungsweise 4 Millionen Haushalte anstieg",
sagte Andreas Hombach, Director bei Kantar.

Arnold Stender, Vorsitzender der Geschéftsfihrung von Media Broadcast, erklarte: ,Die stetig steigende
Nutzung von DVB-T2 HD als portabler und mobiler TV-Empfangsweg zeigt den Bedarf der
Zuschauerinnen und Zuschauer nach einer solchen Verbreitungsform. Die Sicherung der
Rundfunkfrequenzen fir DVB-T2 HD und perspektivisch fir 5G Broadcast und Nachfolgetechnologien ist
daher eine wichtige Voraussetzung, um den terrestrischen Distributionsweg auch zukunftig fur die
einfache, energieeffiziente und krisensichere Verbreitung von audiovisuellen Inhalten nutzen zu kénnen.*

RFT Kabel wahlt IPTV-L6sung von Ocilion

Der brandenburgische Netzbetreiber RFT Kabel hat sich fiir die IPTV-Lésung von Ocilion entschieden.
Die White-Label-Plattform umfasst Live-TV in HD mit interaktiven Zusatzfunktionen, ein Video-on-
Demand-Angebot, 4K-Set-Top-Boxen, Smart-TV- und Smartphone/Tablet-Apps.

,Die IPTV-Plattform von Ocilion ist sehr ausgereift, bereits markterprobt und bietet uns viel Flexibilitat bei
der Produktgestaltung. Durch den modularen Aufbau der IPTV-L6sung kénnen wir das Produkt an die
Bedirfnisse unserer Kunden anpassen. Das war uns bei der Suche nach einem leistungsstarken IPTV-
Angebot wichtig. Ich freue mich auf die Zusammenarbeit mit Ocilion, einem ebenfalls inhabergefiihrten
mittelstandischen Unternehmen®, sagte RFT-Geschéaftsflihrer Stefan Tiemann.

Ocilion-Geschaftsfiihrer Hans Kiihberger erklarte: ,RFT Kabel setzt auf Ocilion, um den Endkunden ein
zukunftssicheres TV-Produkt bereitstellen zu kdnnen — sowohl am bestehenden HFC Netz als auch in
FTTH-Ausbaugebieten. Die Leistungsfahigkeit und Flexibilitat unseres IPTV-Produkts wird zudem auch
fir mafRgeschneiderte Losungen fir die Wohnungswirtschaft zum Einsatz kommen.*

rbb startet neues HbbTV-Angebot , Xplore*

Der Rundfunk Berlin-Brandenburg (rbb) begleitete die Krimiserie ,Polizeiruf 110 erstmals mit der neuen
HbbTV-Anwendung ,Xplore®. Zuschauer, die die Folge ,Der Fremde im Spiegel“ am 27. Oktober 2022 um
22.15 Uhr im rbb Fernsehen per Streaming sahen, konnten Uber ,Xplore® zuséatzliche Informationen zu
den Darstellern und Drehorten abrufen.

Starten I&sst sich die Funktion lber das ,Polizeiruf 110“-Widget in der ARD-Startapplikation fiir HbbTV.
Sobald der Film pausiert wird, erscheinen Bilder und Namen der Schauspieler und Locations, die tUber die
Fernbedienung direkt angesteuert zu Detailinformationen flihren. Am Schluss des Films sind alle
Informationen zudem im Uberblick abrufbar.

Der rbb biete den Zuschauern auf diese Weise ,vollig neue, direkt auf dem Bildschirm integrierte
Maoglichkeiten flir zusatzliche Informationen®, sagte Dirk Lidemann, Leiter der Hauptabteilung Distribution
innerhalb der Produktions- und Betriebsdirektion des rbb. ,Vorstellbar sind mit diesem Service zudem
auch Verweise auf andere Inhalte und Sendungen - das hat viel Potenzial.”

Die ,Xplore“-Funktion sollte nach rbb-Angaben auf allen HbbTV-Geraten laufen; es gibt keine speziellen
Voraussetzungen fir die Nutzung. Der rbb bringt die ARD-Innovation deutschlandweit erstmals auf den
Bildschirm. Genutzt wird dafur der Service JAY der Technologiefirma transfermedia production services
aus Potsdam-Babelsberg. Nachste Sendung mit ,Xplore“-Begleitung ist im Mai 2023 das Dokudrama
.Kennedys Liebe zu Europa“.



https://newsletter.medialabcom.de/i/aA5S62fHW9LQ0kOvw1LsYttUpsyzEQW1

RTL bringt GEO Wild zu Amazon Prime

RTL Deutschland baut die Verbreitung von GEO Wild aus: Das SVoD-Angebot fir Naturdokumentationen
ist ab sofort bei Amazon Prime in Deutschland und Osterreich als Amazon Channel buchbar, der Zugang
erfolgt Uber www.amazon.de/channels/geowildde. Zusatzlich gibt es ein ,GEO Bundle® aus GEO
Television und GEO Wild.

»Mit der Aufschaltung von GEO Wild und dem gleichzeitigen Launch des neuen GEO Television/GEO
Wild-Bundles bei Amazon reagieren wir auf die steigende non-lineare Nutzung. Wir bauen unsere
Programmvielfalt mit bildgewaltigen und hochwertigen Natur- und Tierdokumentationen weiter aus und
machen sie noch mehr Menschen zugénglich®, sagte Oliver Schablitzki, Bereichsleiter Multichannel bei
RTL Deutschland.

Bei Amazon Prime sind bereits die Pay-TV-Sender GEO Television, RTL Passion, RTL Living und RTL
Crime zu empfangen. Mit der Aufschaltung von GEO Wild komplettiert RTL Deutschland das Angebot.

Studiocanal startet zwei Amazon Prime Video Channels

Studiocanal weitet sein Angebot bei Amazon Prime Video aus. Unter dem Label ,Studiocanal Presents'
gibt es ab sofort die beiden neuen Kanale Allstars und Moviecult. Die Programme erganzen den Amazon
Prime Video Channel Arthaus+, den Studiocanal vor zwei Jahren gestartet hat.

Allstars bietet zum Start Gber 150 Filme und Serien fir die ganze Familie, darunter ,Paddington®, , Asterix"
und ,Bridget Jones®. Moviecult richtet sich an die Fans von Action-, Horror-, Thriller- und Kultfilmen; auf
dem Programm stehen Titel wie ,Flash Gordon®, ,Donnie Darko“ und ,Jigsaw".

Amazon-Prime-Kunden kénnen die Kanale fur jeweils 3,99 Euro pro Monat buchen. Zum Testen gibt es
sieben Tage gratis. Hinter Studiocanal steht Canal+, eine Tochter des franzdsischen Medienkonzerns
Vivendi, die in Deutschland unter anderem M7 betreibt.

ZDF und Klaus Merkel (rbb) gewinnen HbbTV Award

Das ZDF und Klaus Merkel (rbb) zahlen zu den Preistragern der HbbTV Awards, die am 9. November
2022 im Rahmen des 10. HbbTV Symposiums vergeben wurden. Das Symposium wurde gemeinsam von
der HbbTV Association mit der tschechischen Association of Commercial Television (AKTV) in Prag
veranstaltet.

Das ZDF gewann die Auszeichnung in der Kategorie ,Best technology innovation in an HbbTV product or
service” fur den ,ZDFmediathek Highlight-Player*. ,Dieser Dienst erfllt in hohem MalRe den Wunsch der
Nutzer, die besten Momente grofl3er Sportereignisse nicht zu verpassen®, begriindet die Jury ihre
Entscheidung. Den Preis fir die “Best individual contribution to the HbbTV Association”, Gber den die
HbbTV-Mitglieder entschieden, erhielt Klaus Merkel (rbb). ,Klaus Merkel setzt sich seit den bescheidenen
Anfangen flr HbbTV ein. Auch nach der SchlieBung des IRT engagiert er sich weiter. Ich wiisste
niemanden, der diesen Preis mehr verdient hatte als er”, hiel3 es aus der Jury.

Weitere Preistrager sind TV Nova, Fincons Group, Kineton und Cellnex mit LOVEStv. ,Herzlichen
Glickwunsch an die Gewinner der HbbTV Awards 2022! Wie immer waren die Einreichungen duflerst
interessant und beeindruckend. Sie bestatigen zudem eine Verlagerung von der friiheren Dominanz
ausgeklugelter Innovationen, die ihre Marktwirkung erst noch unter Beweis stellen mussen, zu
Mainstream-Produkten und -Anwendungen, die etwa die Zuschauer an das VOD-Angebot eines
Fernsehsenders heranfiihren. Die Preistrager liefern grof3artige Beispiele dafiir, wie HbbTV flr Sender,
Geratehersteller und Zuschauer zu einer greifbaren kommerziellen Marktrealitat geworden ist”, sagte
Vincent Grivet, Vorsitzender der HbbTV Association.

Mit den jahrlich vergebenen Auszeichnungen werden herausragende Leistungen von HbbTV-Anbietern
prasentiert und gewdirdigt. Die Gewinner wurden von einer unabhangigen Jury internationaler
Branchenexperten gewahlt. Insgesamt wurden fiir den Wettbewerb 35 Beitrdge aus 9 Landern
eingereicht.

Neal O’Rourke neuer Chief Consumer Officer von Sky Deutschland

Neal O’Rourke wird seinen bisherigen Verantwortungsbereich ausweiten und zusétzlich zu seiner Rolle
als Geschéftsfilhrer von Sky Osterreich die Leitung des Consumer-Bereichs von Sky Deutschland
Ubernehmen.

Als Chief Consumer Officer ist der gebirtige Ire ab sofort fir die gesamte Consumer-Strategie und deren
Umsetzung in Deutschland, Osterreich und der Schweiz zusténdig. Dazu gehéren unter anderem
Kundenwachstum, Marketing, Produkt- und Preisgestaltung sowie das OTT-Geschéft. Er folgt auf Kathryn
Imrie, die sich nach insgesamt 18 Jahren bei Sky entschieden hat, das Unternehmen aus familiaren
Grunden zu verlassen und nach Grof3britannien zuriickzukehren.

Gleichzeitig wird Michael Radelsberger, Vice President Commercial bei Sky Osterreich, seine bisherige
Rolle ausbauen und als stellvertretender Geschaftsfiihrer das 6sterreichische Geschaft lokal
unterstiitzen. Er berichtet weiter an O’Rourke.

»Ich bin stolz, dass wir die Positionen mit talentierten, hochgeschatzten Fihrungskraften aus den eigenen
Reihen besetzen konnten, die eine perfekte Mischung aus langjahrigem Knowhow und ausgepragten
Leadership-Qualitaten mitbringen. So gewahrleisten wir einen nahtlosen Ubergang fiir unser Business
und haben die besten Voraussetzungen fiir weiteres Wachstum und die kontinuierliche Starkung unserer
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Marke®, sagte Devesh Raj, CEO von Sky Deutschland.

O’Rourke ist seit Januar 2020 Geschéftsfilhrer von Sky Osterreich. Davor war er als Chief Finance &
Strategy Officer von Sky Irland fur das Wachstum des Geschafts zusténdig und arbeitete dabei eng mit
den Fihrungsteams in Irland und GroRbritannien zusammen.

Sky Osterreich holt Canal+ First zu Sky Q .
Der Film- und Serienkanal Canal+ First ist ab sofort auch bei Sky Osterreich zu empfangen. Sky-Q-
Kunden mit Satellitenempfang finden den Pay-TV-Kanal im ,Entertainment“-Paket auf Programmplatz 23.

,Wir freuen uns, dass unser TV-Sender mit europaischem Fokus Canal+ First ab jetzt auch bei Sky
Osterreich zu sehen ist. Mit den Kunden von Sky Osterreich kénnen nun rund 1 Million ésterreichische
Haushalte das Entertainment-Programm von Canal+ First empfangen®, sagte Philipp Bochheimer,
Geschéftsfiihrer von Canal+ in Osterreich.

Canal+ First ist am 15. Marz 2022 gestartet. Betreiber sind Canal+ (51 Prozent), eine Tochter des
franzosischen Medienkonzerns Vivendi, und der oOsterreichische Telekommunikationsanbieter A1 Telekom
Austria (49 Prozent). Canal+ ist in Osterreich zudem mit der Satellitenplattform HD Austria vertreten, die
von der Tochter M7 betrieben wird.
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