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Weiterleiten

DER KABEL-DEAL

WIE DER MITTELESTAND VOM UNITYMEDIA-VERKAUE PROFITIERT

Aufs falsche Pferd gesetzt

Sehr geehrte Damen und Herren,

die Deutsche Telekom miiht sich redlich ab, Deutschland
mit Breitband zu versorgen — hier und da sogar ber
Glasfaser. Im Grof3en und Ganzen versucht sie aber
krampfhaft, das letzte kleine Bit aus der Kupferdoppelader
herauszuquetschen. Da wirkt das Vorgehen der
Kabelnetzbetreiber doch irgendwie eleganter. Ohne grofRe
Tiefbauarbeiten wird einfach das koaxiale Kupferkabel
durch Glasfaser ersetzt. Und mit Docsis 3.1 legt das
Kabel den Gigabit-Gang ein. Der DSL-Motor stottert
derweil vor sich hin.

Wenn also die Telekom dieser Tage Gift und Galle gegen
den Verkauf von Unitymedia spuckt, dann hat das auch
etwas mit der Erkenntnis zu tun, aufs falsche Pferd
gesetzt zu haben. Die Bonner wissen: Der DSL-Klepper
macht’s nicht mehr lange. Und den Aktionaren schwant,
dass die Telekom vielleicht zu spat auf Glasfaser
umsattelt. Trotzdem muss all der Arger (iber den
geplanten Verkauf nicht sein. Er hat auch durchaus etwas
Positives — selbst fiir die mittelstandischen
Kabelnetzbetreiber.

Argerlich ist hingegen, dass ARD und ZDF noch mehrere
Millionen Euro an Einspeisegebiihren in den Rachen der
marktmachtigen Kabelgiganten werfen, womit der
langjéhrige Streit um diese Geblhren beendet wird. Fiir
die vielen kleinen und mittelstandischen
Kabelnetzbetreiber muss sich dies wie ein Schlag ins
Gesicht anfihlen.

Fraglich ist auch das finanzielle Engagement der ARD
und der Landesmedienanstalten bei der
Analogabschaltung im Kabel. Beide finanzieren sich durch
die Rundfunkabgabe. Ebenso wie das ZDF, das eine
Beteiligung am Projekt ,Digitales Kabel“ aber ablehnt, da
die Mainzer der Meinung sind, die Abschaltung des
analogen Kabelfernsehens sei ebenso wie die vor Jahren
getroffene Entscheidung zur Re-Analogisierung eine rein
geschéftsstrategische MaRnahme, fiir die man keine
Gebuihrengelder ausgeben sollte.

Wir richten unseren Blick in dieser Ausgabe aber nicht nur
auf das Kabel. Der erfahrene Medienpolitiker Hans-
Joachim Otto wiinscht sich beispielsweise mehr
Visionare, gerade wenn es um die Chancen der
Digitalisierung geht. Eine dieser Chancen heif3t Kiinstliche
Intelligenz. Uber ihre Auswirkungen auf die Medienwelt
sprachen die Medienregulierer auf ihrem alljahrlichen
Symposium. Doch die neue, konvergente Medienordnung
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lasst immer noch auf sich warten. Die Content-Anbieter
werden langsam ungeduldig.

Neuigkeiten vom Fachverband Rundfunk- und
BreitbandKommunikation, ein Veranstaltungshinweis und
Kurzmeldungen runden die Ausgabe ab. Wir wiinschen
Ihnen eine angenehme Lekture.

Heinz-Peter Labonte, Herausgeber
Marc Hankmann, Redaktionsleiter
Dr. J6rn Krieger, Redakteur

~Jammernde Zwerge am Wegesrand“ — FDP-Medienexperte
Hans-Joachim Otto Uiber 25 Jahre Medienpolitik und die Hiirden Marc Hankmann
der Digitalisierung

Er ist ein Urgestein deutscher Medienpolitik: Hans-Joachim Otto leitete seit 1993 den
Bundesfachausschuss Medien, Internet und digitale Agenda der FDP und gab im vergangenen Jahr den
Staffelstab an Maxim Hauk weiter. Im Interview mit MediaLABcom skizziert er seine Vorstellung von einer
modernen und fairen Medienordnung. AuRerdem verrat der gelernte Jurist, dass der einstige ZDF-
Intendant Dieter Stolte seinen Vorschlag zur Privatisierung des Mainzer Senders gar nicht so schlimm
fand, dass ausgerechnet das aus seiner Sicht kurioseste Vorhaben Gesetz wurde und warum er nicht so
reich wie Marc Zuckerberg ist.

Lesen Sie mehr

Vodafone kauft Unit i [ Dr. Jérn Krieger

Vodafone tGbernimmt fiir insgesamt 18,4 Milliarden Euro die Kabelgesellschaften von Liberty Global in
Deutschland, Ungarn, Ruméanien und der Tschechischen Republik. Kern des Geschéfts, iber das seit
Monaten spekuliert wurde, ist die deutsche Kabeltochter Unitymedia. Durch den Zukauf gewinnt
Vodafone die bislang fehlenden drei Bundeslander Nordrhein-Westfalen, Baden-Wirttemberg und
Hessen dazu und verfugt dann Uber ein bundesweites Kabelnetz, mit dem das Unternehmen auf
Augenhdhe mit der Deutschen Telekom konkurrieren und konvergente Festnetz- und Mobilfunkprodukte
anbieten kann. Durch den Zusammenschluss entsteht ein Unternehmen, das in Deutschland
zusammengerechnet einen pro-forma-Umsatz im Kalenderjahr 2017 von 13 Milliarden Euro erreicht. Die
gemeinsame Gesellschaft wird rund 31 Millionen Mobiltelefonkunden, rund 14 Millionen TV-Haushalte
und rund sieben Millionen Breitbandanschliisse auf seiner eigenen Infrastruktur haben.

Lesen Sie mehr

Es kommt zusammen, was mal zusammen gehorte... oder
warum regen sich so viele Uber die Wiedervereinigung auf?

Heinz-Peter Labonte

Eigentlich besteht kein Grund, dass Herr Hottges oder die vielen Wettbewerber von Vodafone und
Unitymedia sich so echauffieren. Mein Gott, beide waren bisher schon Wettbewerber all der
Beschwerdeflihrer gegen diese Fusion. Und die beiden untereinander? Hatten doch keine territorialen
Berihrungspunkte. Auf3er vielleicht ein paar zuféllig personliche, in Verbandsvorstanden oder in
angelsachsischen Clubs in London oder New York, in denen nur ,Executives” Zutritt haben. Da ist doch
sicher, dass die Verantwortlichen bei solchen Treffen selbstverstandlich nur tibers Wetter geredet haben.
Ist ja schlieRlich genau wie in jeder beliebigen Innung, auch dort wird bei Innungstreffen nur tibers Wetter
geredet.

Lesen Sie mehr
media: ARD zahlt 31 Million Euro Einspeiseentgelte Dr. Jérn Krieger

Die ARD zahlt dem Kabelnetzbetreiber Unitymedia im Zuge der kirzlich erzielten Einigung auf einen
neuen Verbreitungsvertrag rickwirkend 31,2 Millionen Euro fiir die Kabeleinspeisung ihrer Programme.
Das geht aus dem Bericht der Unitymedia-Muttergesellschaft Liberty Global fiir das erste Quartal 2018
hervor.

Lesen Sie mehr

Die Sachsen sind helle???... oder wie die SLM

. . Heinz-Peter Labonte
Landesregierung und Landtag den Blrgern entfremdet



http://newsletter.medialabcom.de/i/EbbxAX6sJtx1YVVpq9wPu06p0RKOh0cX
http://newsletter.medialabcom.de/i/5_V2zaRhEUjsL0mKjMYLExO5fZC0Ks-H

Die Sachsen sind helle, sicher! Aber ihre Behérden, die Landesregierung, die nach intensiver Diskussion
mit der Sachsischen Landesanstalt fiir privaten Rundfunk und neue Medien (SLM) wohl die
Mediengesetzentwiirfe fir die Regierungsfraktionen erstellt? Wohl eher nicht!

Lesen Sie mehr

Analogabschaltung im Kabel — Quersubventionierung mit

Geblihrengeldern? Marc Hankmann

Der Schulterschluss zur Abschaltung des analogen Kabelfernsehens ist endlich getan. Das Projektbiiro
zur Initiative ,Digitales Kabel” soll die Abschaltung koordinieren. Dafiir erhalt es angeblich ein Budget
Uiber 180.000 Euro, das dem Biiro von Ende 2017 bis zum ersten Quartal 2019 zur Verfligung steht. Die
Summe zahlen die Unterstitzer der Initiative: der Verband deutscher Kabelnetzbetreiber (Anga), die
Telekom Deutschland, PYUR und Vodafone, Vaunet (ehemals Verband Privater Rundfunk und
Telemedien, VPRT), die Mediengruppe RTL Deutschland, die ProSiebenSat.1 Media SE und die ARD
sowie die Landesmedienanstalten. Der Einsatz der beiden Letztgenannten fir diese Initiative ist heikel.

Lesen Sie mehr

Kunstliche Intelligenz: Kaum in den Medien genutzt, aber
vielleicht hilfreich bei der Suche nach einer neuen Marc Hankmann
Medienordnung

Wenn Sie wissen wollen, wie ein japanischer Gurkenbauer sein Geschéft revolutioniert hat, hatten Sie im
April beim diesjahrigen Symposium der Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten (DLM) in Berlin
sein sollen. Dann hatten Sie sich vielleicht auch gefragt, ob Nick Sohnemann vor seinem Auftritt in eine
Steckdose gefasst hat, bevor er Ihnen entgegenschleudert, was Sie als Medienunternehmer eigentlich zu
tun haben. ,Ey, das ist ja im Promillebereich, wunderte sich der gietsch-agile CEO von Future Candy, als
auf die Frage, wer Alexa nutze, im Plenum nur ein paar Hande in die Hohe gingen.

Lesen Sie mehr

Deutsche Telekom stellt Entertain via Satellit neu auf - HD+ fallt

Dr. Jérn Krieger
weg

Die Deutsche Telekom volizieht einen Strategiewechsel bei der Version ihrer IPTV-Plattform Entertain fir
Astra-Satellitenhaushalte (19,2° Ost). Wahrend Entertain via Satellit bislang vor allem Zuschauer in
Regionen mit keiner oder unzureichender Breitbandversorgung ansprach, richtet sich das am 3. Mai 2018
gestartete neue Angebot an Haushalte, die einen Breitband-Internetanschluss und eine
Satellitenschiissel haben und die Vorteile beider Empfangswege miteinander verbinden wollen.

Lesen Sie mehr

Im Vereinten Konigreich biegen sich die Balken, wenn es am
Samstagabend ums Fernsehen geht

Marc Hankmann

Ein Gesellschafts-Killer kehrt zuriick! Experten hatten bislang stets die sogenannten sozialen Medien in
Verdacht, die die soziale Vereinsamung vorantreiben. Doch jetzt meldet sich in GroRbritannien ein alter
Bekannter zurtick: der Fernseher. Das Preisvergleichsportal uSwitch hat in einer Umfrage
herausgefunden, dass die Briten selbst enge Freunde anliigen, um am Samstagabend lieber
fernzusehen als sich mit ihnen zu treffen. Wieder einmal droht der Untergang des Abendlands.

Lesen Sie mehr
Neues vom FRK

Unitymedia-Verkauf: FRK fordert griindliche Priifung und Verpflichtung zum Open Access

Der Fachverband Rundfunk- und BreitbandKommunkation (FRK) begrii3t, dass mit dem Kauf von
Unitymedia durch Vodafone endlich Klarheit in der Geriichtekliche herrscht, erklart dessen Vorsitzender
Heinz-Peter Labonte. Wie bereits zu Beginn der Spekulationen sieht der FRK in der Ubernahme von
Unitymedia durch Vodafone einen Schritt zu mehr Markttransparenz und Ehrlichkeit, da die beiden
Unternehmen bisher durch die Aufteilung der ehemaligen Versorgungsgebiete der Deutschen Post im
Kabelmarkt fast nirgendwo im Wettbewerb standen. Jetzt sei es dringend notwendig, die erforderliche
Regulierung und Open-Access-Diskussion fiir Kabelnetze endlich zu Ergebnissen zu fiihren. Dazu biete
der nun anstehende Genehmigungsprozess durch die Wettbewerbs- und Regulierungsbehdrden
ausreichend Gelegenheit.

Lesen Sie mehr




Veranstaltungshinweis Dr. Jérn Krieger

TV — und danach? Dinosaurier oder Phonix aus der Asche?

Wie viel Bewegtbild wird es in Zukunft geben, auf welchem Netz kommt das alles zu uns, auf welchen
Empfangsgeréaten - und vor allem: Wer wird es wie konsumieren? Wird unsere Bewegtbild-Landschaft in
Zukunft mehr und mehr aus einem On-Demand-Szenario flir Videos mit interaktiven Optionen bestehen?
Und wie viel davon wird mobil angeschaut? Werden Information und Entertainment zu beliebiger Zeit per
Klick konsumiert und was heiRt das eigentlich? Uber diese und weitere Fragen diskutieren Experten am
5. Juni 2018 auf einer Roundtable-Veranstaltung der Deutschen Medienakademie in K&In. Zu den
Referenten zahlen Jirgen Sewczyk (JS Consult/Deutsche TV-Plattform), Stefan Schinzel (Media
Broadcast), Dominik Briick (Ericsson), Christian Heinkele (Eviso/M7), Bernhard Engel (ZDF), Eva
Messerschmidt (n-tv) und Robert Dube (RTL).

Infos & Anmeldung: www.medienakademie-koeln.de

Kurzmeldungen Dr. Jérn Krieger

RTL startet Ultra-HD-Kanal

Die Mediengruppe RTL Deutschland hat am 28. April 2018 einen linearen Testkanal im neuen Bildformat
Ultra HD (UHD) gestartet. Auftakt war mit der Live-Ubertragung des Formel-1-Rennens aus Baku in
Aserbaidschan. RTL UHD wird alle Formel-1-Rennen und Qualifyings der laufenden Saison live
ausstrahlen. Am 5. Mai 2018 zeigte der Testkanal das Finale der Talente-Show "Deutschland sucht den
Superstar" (DSDS) in Ultra HD, kombiniert mit dem verbesserten Kontrastverfahren HDR. Die Produktion
von UFA Show & Factual war nach UFA-Angaben die erste Live-Show in Europa, die in UHD/HDR
ausgestrahlt wurde. Fur RTL UHD hat die Mediengruppe RTL Deutschland ihr Sendezentrum
weiterentwickelt und die technischen Voraussetzungen daflr geschaffen, das UHD-Signal
Plattformpartnern von Kdln aus zur Verfligung zu stellen. Erster Verbreitungspartner ist die
Satellitenplattform HD+, die RTL UHD exklusiv via Satellit Uber Astra (19,2° Ost) fur Satellitenhaushalte
ausstrahlt. Alle Zuschauer, die das HD+-Senderpaket abonniert haben und tber einen UHD-Fernseher
verfugen, kénnen RTL UHD ohne zusétzliche Kosten empfangen. Dafiir benétigen sie einen UHD-HD+-
Receiver, das Cl-Modul von HD+ oder den HD+ TVkey.

Lesen Sie mehr

~Jammernde Zwerge am Wegesrand“ — FDP-Medienexperte

Hans-Joachim Otto Uiber 25 Jahre Medienpolitik und die Hiirden Marc Hankmann
der Digitalisierung

Er ist ein Urgestein deutscher Medienpolitik: Hans-Joachim Otto leitete seit 1993 den
Bundesfachausschuss Medien, Internet und digitale Agenda der FDP und gab im vergangenen Jahr den
Staffelstab an Maxim Hauk weiter. Im Interview mit MediaLABcom skizziert er seine Vorstellung von einer
modernen und fairen Medienordnung. AuRerdem verrat der gelernte Jurist, dass der einstige ZDF-
Intendant Dieter Stolte seinen Vorschlag zur Privatisierung des Mainzer Senders gar nicht so schlimm
fand, dass ausgerechnet das aus seiner Sicht kurioseste Vorhaben Gesetz wurde und warum er nicht so
reich wie Marc Zuckerberg ist.

MediaLABcom: Herr Otto, Sie standen 25 Jahre lang der Bundesmedienkommission der FDP vor.
Welchen Einfluss hatten die Freien Demokraten in dieser Zeit auf die Entwicklung der hiesigen
Medien? Welche Meilensteine gab es?

Hans-Joachim Otto: Natiirlich war und ist der bedeutendste Meilenstein der letzten 25 Jahre die
Umwalzung unserer gesamten Medienordnung durch die fortschreitende Digitalisierung. Obwohl wir
Freien Demokraten nie einer der Staatskanzleien innehatten, waren und sind wir nach meiner
Uberzeugung einer der aktivsten Treiber in Richtung auf eine moderne Medienordnung.

MediaLABcom: Wie sieht diese Medienordnung denn aus? Auf welchen Grundpfeilern ruht sie?

Hans-Joachim Otto: Wir Freien Demokraten setzen uns fiir eine Medienordnung ein, die gleichermaRen
demokratische Grundrechte und inhaltliche Vielfalt wie auch die Digitalisierung starkt. Ein Grundpfeiler
einer nachhaltigen Medienordnung ist aber auch fairer Wettbewerb — zwischen 6ffentlich-rechtlichen und
privaten Rundfunkanbietern ebenso wie zwischen europaischen und auereuropaischen Plattform- und
Content-Anbietern. Insoweit muss ich leider feststellen, dass es auf deutscher wie europaischer Ebene
einen erheblichen Reformstau gibt.

MediaLABcom: Das Privatfernsehen war erst ein paar Jahre alt, als Sie den Vorsitz libernahmen.
Wie beurteilen Sie dessen Entwicklung und was miissen die Sender unternehmen, damit Sie in
Zukunft noch relevant bleiben?

Hans-Joachim Otto: Das Privatfernsehen bereichert weiterhin die Medienvielfalt unseres Landes.
Zumindest die bundesweit tatigen Veranstalter haben sich mit attraktiven Programmangeboten trotz
wachsender Wettbewerbsnachteile gegeniiber den Offentlich-Rechtlichen ihre hohen Quoten bewahren
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kénnen. Fur ihre Zukunftssicherung ist entscheidend, dass sie neben ihren linearen Angeboten verstarkt
non-lineare Inhalte fiir jingere, internetaffine Nutzer anbieten.

MediaLABcom: Gibt es ein Thema, in das Sie personlich viel Herzblut als Medienpolitiker gesteckt
haben oder das Ilhnen besonders nahe ging?

Hans-Joachim Otto: Als erster Politiker iberhaupt hatte ich gleich zu Beginn meiner Amtszeit eine
Privatisierung des ZDF zur Diskussion gestellt. Hierfir bekam ich gleichermalen viel Zuspruch und Kritik.
Mein lautester Kritiker war der damalige ZDF-Intendant Stolte. Viele Jahre spater offenbarte er mir, dass
er auf eine Privatisierung seiner Anstalt vorbereitet war und mit ihr ,durchaus hatte leben kdnnen®. Leider
hat sich mein damaliger Vorschlag inzwischen erledigt, weil kein Privater bereit ware, die immensen
Pensionsverpflichtungen der Sendeanstalt zu ibernehmen.

MediaLABcom: Sie waren gegen das Modell einer Beitragsabgabe zur Finanzierung des 6ffentlich-
rechtlichen Rundfunks. Haben sich lhre Befiirchtungen bewahrheitet?

Hans-Joachim Otto: Alle meine Warnungen haben sich bestatigt. Auch das Bundesverfassungsgericht
hat ja jingst erkennen lassen, dass es schwerwiegende Bedenken habe. Dieser ,Beitrag” zerstort
zunehmend die Akzeptanz des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks. Jeden Tag nimmt die Zahl derer ab, die
ihn Gberhaupt noch nutzen. Wie von mir prophezeit, ist er keineswegs aufkommensneutral. Die
wachsende Zahl an Wohnungen fiihrt zu einem stéandigen Aufwuchs. Niemand kann im Ubrigen
nachvollziehen, weshalb zum Beispiel fiir Betriebsstatten, Hotelzimmer und Dienstfahrzeuge gesondert
gezahlt werden muss, obwohl doch bereits jeder Blrger fir seine Wohnung einen Beitrag gezahlt hat.
Wer kann denn schon zeitgleich in seiner Wohnung und am Arbeitsplatz ARD und ZDF nutzen?

MediaLABcom: Was halten Sie von den Vorschldagen, auch privatfinanzierte Lokal- und
Regionalsender am Rundfunkbeitrag zu beteiligen, weil sie insbesondere in landlichen Regionen,
in denen ein pluralistisches Medienangebot immer mehr ausdiinnt, fiir Medien- und damit fiir
Meinungsvielfalt sorgen?

Hans-Joachim Otto: Trotz Kenntnis der wirtschaftlichen Herausforderungen fiir Lokal- und
Regionalsender bin ich gegenliber diesem Vorschlag skeptisch. Der Rundfunkbeitrag sollte nicht
ausgeweitet, vielmehr eingeschrankt werden. Es wirde allen privaten Veranstaltern mehr bringen, wenn
endlich die Offentlich-Rechtlichen aus der Werbefinanzierung aussteigen miissten.

MediaLABcom: Im Rahmen der Beitragsreform gab es diverse Vorschlage, wie der 6ffentlich-
rechtliche Rundfunk finanziert werden sollte. Mal abgesehen von diesem Thema, kénnen Sie sich
an Plane oder Vorschldge erinnern, die man heute als kurios bezeichnen wiirde oder von denen
Sie im Nachhinein denken: gut, dass wir das nicht gemacht haben?

Hans-Joachim Otto: Der kurioseste Vorschlag ist Gesetz geworden: Ich halte es geradezu fiir absurd,
dass der Rundfunkbeitrag fiir eine winzige Studentenbude genauso hoch ist wie fiir ein
hochherrschaftliches Anwesen mit mehreren Stockwerken. Ist das gerecht?! Das
Bundesverfassungsgericht sieht dies wohl ebenso wie ich.

MediaLABcom: Als Sie 1992 den Vorsitz der FDP-Bundesmedienkommission iibernahmen, befand
sich das Internet noch in den Kinderschuhen. War eine derartige Entwicklung und Einflussnahme
auf unser (mediales) Leben damals absehbar?

Hans-Joachim Otto: Dass das Internet einen enormen Einfluss auf Medienangebot und -nutzung haben
wurde, hat sich schon damals klar abgezeichnet. Wenn ich aber alle Entwicklungen im Einzelnen
vorhergesehen hatte, ware ich mindestens so wohlhabend geworden wie Marc Zuckerberg. Bin ich aber
leider nicht...

MediaLABcom: Sie stehen dafiir aber auch nicht so sehr im Kreuzfeuer der Kritik wie derzeit
Zuckerberg. Ist die Zeit reif fiir strengere regulatorische Ziigel, um Datenmissbrauch zu
verhindern beziehungsweise die Datennutzung tiberhaupt transparent zu machen?

Hans-Joachim Otto: Keine Frage, eine effektivere Ahndung von Datenmissbrauch ist das Gebot der
Stunde. Der Fall Cambridge Analytica hat das nochmal unterstrichen. Ich erwarte insbesondere von den
groRen Plattformbetreibern mehr Transparenz und Sensibilitat. Und wir brauchen endlich eine
Regulierung, die nicht an den europaischen Grenzen endet.

MediaLABcom: Am 25. Mai 2018 tritt die Datenschutz-Grundverordnung (DS-GVO) in Kraft, die
den Schutz personenbezogener Daten in Europa verbessern soll. Unternehmen, deren
Geschiftsmodelle auf diese Daten beruhen, klagen liber die Verordnung. Wie sehen Sie die DS-
GVO?

Hans-Joachim Otto: Trotz einiger Schwachen halte ich die DS-GVO fiir einen Fortschritt an
Rechtssicherheit fiir ganz Europa. Klar scheint mir aber auch, dass wir die praktischen Erfahrungen mit
ihr zeitnah und ergebnisoffen evaluieren missen. Dazu gehdért auch, ob wir mit dem hehren Grundsatz
der ,Datensparsamkeit” in Zeiten von Big Data nicht einer (wachsenden) Lebenslige unterliegen.

MediaLABcom: Sollte sich die Politik von der Pramisse der Datensparsamkeit verabschieden?




Wiirde das nicht dem Datenmissbrauch Tiir und Tor 6ffnen?

Hans-Joachim Otto: Ob wir das wollen oder nicht, die technische Entwicklung wird weltweit zu weiterem
exponentiellem Wachstum an Datenaufkommen fiihren. Wir brauchen daher neue Ansatze beim
Datenschutz, das Volkszahlungsurteil stammt aus dem vergangenen Jahrtausend. Wir Freien
Demokraten sympathisieren mit dem Konzept von Estland, jedem Burger ein Recht an seinen eigenen
Daten einzuraumen. Jedenfalls wird der Grundsatz strikter Zweckbindung tibermittelter Daten eine noch
héhere Bedeutung erlangen, ohne dass wir uns vom Grundsatz der Datenvermeidung ,verabschieden®
mussen.

MediaLABcom: Auf der 12. Jahresveranstaltung des Kélner Forums Medienrecht am 12. April
2018 beklagte Professor Dr. Holger Sievert von der Macromedia Hochschule, die Medienpolitik
fokussiere sich zu stark auf die negativen Seiten der Digitalisierung. Es fehle an Visionen zu
einem positiven Umgang, etwa mit in der Kritik stehenden Plattformen wie Facebook. Braucht die
Medienpolitik mehr Visionare?

Hans-Joachim Otto: Ja, gerade wir Deutschen sollten starker die Chancen der Digitalisierung betonen
und erklaren. Das heif3t nicht, die durchaus vorhandenen Gefahren der Digitalisierung fiir die Freiheit und
Sicherheit der Burger zu verschweigen. Vielmehr missen wir diese Risiken begrenzen, indem wir die
Medienkompetenz aller Nutzer starken und Sicherheitstechnik konsequenter nutzen. Wiirden wir die
weltweit fortschreitende Digitalisierung bremsen oder gar verhindern wollen, missten wir als jammernde
Zwerge am Wegesrand feststellen, dass die Karawane ohne uns weiterzieht.

MediaLABcom: Was sind aus lhrer Sicht die dringendsten politischen Medienthemen, die
Deutschland in naher Zukunft I6sen muss?

Hans-Joachim Otto: Als vordringliche Aufgabe sehe ich eine Vielfaltssicherung fir
Qualitatsjournalismus. Das Internet ermdéglicht vordergriindig zwar einen Zugang zu vielen neuen
Angeboten, erschwert gleichzeitig aber auch die Finanzierung sorgfaltig recherchierter Inhalte. Seit
Jahren reduziert sich sowohl in der Presse- als auch in der Rundfunkbranche die Anzahl eigenstandiger
Redaktionen. Das schwacht unsere freiheitliche Demokratie. Zur Vielfaltssicherung bedarf es zum einen
einer modernen und fairen Medienordnung, welche der krakenartigen Ausdehnung von ZDF und
insbesondere ARD Einhalt gebietet, aber auch einer Reform des Urheberrechts, das Kreativitat auch im
digitalen Umfeld angemessen schutzt.

Last but not least miissen wir daflir sorgen, dass mdoglichst viele Menschen mitgenommen werden auf
dem sich beschleunigenden Weg in die digitale Revolution. Diese wird unser privates und berufliches
Leben einschneidend verandern. Medienkompetenz kann sich nicht darauf beschranken, mobile
Endgerate technisch bedienen zu kénnen. Jedem Biirger muss bewusst sein, dass wir uns in einer
Zeitenwende befinden und was dies fiir ihn konkret bedeutet. Wer nicht mit der Zeit geht, muss mit der
Zeit gehen und wer seine Zukunft nicht aktiv gestaltet, steuert in eine ungewisse Zukunft. Genau dies
sollten wir jetzt verhindern!

MediaLABcom: Vielen Dank fiir das Gesprach.

Vodafone kauft Unitymedia von Liberty Global Dr. J6rn Krieger

Vodafone ubernimmt fiir insgesamt 18,4 Milliarden Euro die Kabelgesellschaften von Liberty Global in
Deutschland, Ungarn, Ruméanien und der Tschechischen Republik. Kern des Geschéfts, liber das seit
Monaten spekuliert wurde, ist die deutsche Kabeltochter Unitymedia. Durch den Zukauf gewinnt
Vodafone die bislang fehlenden drei Bundeslander Nordrhein-Westfalen, Baden-Wirttemberg und
Hessen dazu und verfiigt dann Uber ein bundesweites Kabelnetz, mit dem das Unternehmen auf
Augenhdhe mit der Deutschen Telekom konkurrieren und konvergente Festnetz- und Mobilfunkprodukte
anbieten kann. Durch den Zusammenschluss entsteht ein Unternehmen, das in Deutschland
zusammengerechnet einen pro-forma-Umsatz im Kalenderjahr 2017 von 13 Milliarden Euro erreicht. Die
gemeinsame Gesellschaft wird rund 31 Millionen Mobiltelefonkunden, rund 14 Millionen TV-Haushalte
und rund sieben Millionen Breitbandanschlisse auf seiner eigenen Infrastruktur haben.

"Indem wir unsere Kabelnetze vereinigen und zu Gigabit-Netzen aufriisten, gestalten wir Deutschland
wirklich zu einer Gigabit-Gesellschaft um: Wir bauen 25 Millionen Gigabit-Anschlisse fir 50 Millionen
Menschen bis 2022. Das ist gut fir den Verbraucher. Gut fir den Wettbewerb. Und gut fiir Deutschland —
denn wir helfen so auch der Bundesregierung, ihre Gigabit-Ziele fir 2025 noch schneller zu erreichen.
Schon in vier Jahren wollen wir bereits zwei Drittel aller Deutschen mit Gigabit-Geschwindigkeiten
versorgen", sagte Hannes Ametsreiter, CEO von Vodafone Deutschland. Auch Lutz Schiler, CEO von
Unitymedia, begrift die Zusammenfihrung: "Gemeinsam kdnnen wir einen bundesweit aufgestellten
konvergenten Anbieter von leistungsstarken Telekommunikationsprodukten und innovativen
Unterhaltungsangeboten schaffen. Das verleiht dem Wettbewerb im deutschen Markt neue Impulse, treibt
Investitionen in Gigabit-Netze und bringt so Deutschland auf dem Weg in die Gigabit-Gesellschaft voran."

Die Transaktion steht unter dem Vorbehalt der Zustimmung der EU-Kommission, die Liberty Global fiir
Mitte 2019 erwartet. Auflagen waren mdglich, zum Beispiel die vom Kabelverband FRK geforderte
Offnung des fusionierten Kabelnetzes fiir Dritte (Open Access). Wie beim Telefonnetz der Deutschen
Telekom, kénnten Wettbewerber dann Kapazitaten anmieten und flr eigene Dienste nutzen. Heftiger
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Widerstand kommt von der Telekom, die die Ubernahme von Unitymedia durch Vodafone aufgrund der
entstehenden Marktmacht fur "nicht genehmigungsfahig" halt. Auch der Glasfaserverband BREKO
beflirchtet eine Einschrankung des Wettbewerbs zu Lasten von Verbrauchern und Unternehmen und
fordert die eine Offnung des kiinftigen Kabelnetzes von Vodafone fiir andere Netzbetreiber.

Der Verband Privater Rundfunk und Telemedien (Vaunet, vormals VPRT) sieht die Ubernahme ebenfalls
kritisch. "Fir die deutschen Sender ist dies keine gute Nachricht. Letztlich sehen sie sich mit einer
massiven Verschiebung der Verhandlungspositionen konfrontiert. Mit der geplanten Fusion entstiinde ein
Kabelgigant, der den deutschen TV-Markt dominieren wiirde. Ohne eine Einigung mit dem neuen
Betreiber ware namlich kein bisher im Kabel verbreitetes Programm Uberlebensfahig", sagte Hans
Demmel, Vaunet-Vorstandsvorsitzender und Geschéftsfiihrer von n-tv. "Dazu kommt, dass auch in den
neuen Markten, also bei der OTT- und Mobile-Verbreitung aufkeimender Wettbewerb, auch aul3erhalb der
Kabelgebiete schwieriger werden wiirde. Im Ergebnis ist die Meinungsvielfalt und Vielfalt von Anbietern
sowie Angeboten im deutschen Medienmarkt gefahrdet, was nicht nur fir die Unternehmen, sondern
auch fur die Verbraucher zur schlechten Nachricht werden kann."

Liberty Global bleibt nach der Transaktion mit Kabelnetzen in GroRbritannien, Irland, Belgien, der
Schweiz, Polen und der Slowakei sowie (iber ein Gemeinschaftsunternehmen mit Vodafone in den
Niederlanden vertreten. Die Neuordnung des Kabelgeschafts von Liberty Global hatte sich schon seit
l&ngerer Zeit abgezeichnet und begann im Dezember 2017 mit dem Verkauf von UPC in Osterreich an
die Deutsche Telekom. Auch die Schweizer Kabeltochter UPC soll neu ausgerichtet werden.

Es kommt zusammen, was mal zusammen gehorte... oder

. . " . . .. Heinz-Peter Labonte
warum regen sich so viele Uber die Wiedervereinigung auf?

Eigentlich besteht kein Grund, dass Herr Hottges oder die vielen Wettbewerber von Vodafone und
Unitymedia sich so echauffieren. Mein Gott, beide waren bisher schon Wettbewerber all der
Beschwerdeflihrer gegen diese Fusion. Und die beiden untereinander? Hatten doch keine territorialen
Beriihrungspunkte. AulRer vielleicht ein paar zuféllig personliche, in Verbandsvorstanden oder in
angelsachsischen Clubs in London oder New York, in denen nur ,Executives” Zutritt haben. Da ist doch
sicher, dass die Verantwortlichen bei solchen Treffen selbstverstandlich nur tibers Wetter geredet haben.
Ist ja schlief3lich genau wie in jeder beliebigen Innung, auch dort wird bei Innungstreffen nur tbers Wetter
geredet.

Endlich Klarheit

Was soll also die Aufregung? Mit dem Kauf von Unitymedia durch Vodafone herrscht endlich Klarheit. Die
Spekulationen sind vorbei. Jetzt muss geschaut werden, dass die bisherigen Gesprache libers Wetter als
Fachgesprache nicht in Marktbeherrschung enden. Dafir gibt es Regulierungs- und Kartellverfahren. Ob
Europa oder Deutschland zustandig ist, wird sich zeigen. Es ist aber doch wohl nicht vorstellbar, dass die
EU-Wettbewerbsbehdrde eine Entscheidung trifft ohne Riicksprache mit den deutschen Behdrden. Also
liebe Hyperventilierende: Tief durchatmen und dann genau anschauen, in den Verfahren beiladen lassen
und mitgestalten.

Sicherung des Wettbewerbs

Zur Mitgestaltung gehort die Forderung nach griindlicher Priifung, ob zum Beispiel in regionalen Markten
Verkaufe an heutige Wettbewerber notig sind. Dazu gehdrt natiirlich auch, dass regionale und
kommunale Netzbetreiber ihre Vermarktungsstrategien hinsichtlich ihrer Prasenzvorteile Gberprifen. Eine
Tele Columbus mitsamt ihren Gesellschaftern wird sich tberlegen, inwieweit sich jetzt der Ausbau des
dann zweitgroRten Kabelnetzbetreibers zu einem echten nationalen Mitspieler lohnt, anstatt auf den Exit
zu spekulieren.

Nicht nur lokale Netzwerkkooperationen, sondern auch weitere regionale und iberregionale Verbiinde
missen sich bei einer Genehmigung der Fusion den Herausforderungen des Duopols von Deutscher

Telekom und Vodafone stellen. Mdglicherweise muss die Politik in nicht allzu ferner Zukunft die Frage
entscheiden, inwieweit auch die Zerschlagung von Marktmacht eine Option ist.

Markttransparenz und Open Access

Diese Ubernahme ist nicht nur ein Schritt zu mehr Markttransparenz und Ehrlichkeit, da die beiden
Unternehmen bisher durch die Aufteilung der ehemaligen Versorgungsgebiete der Deutschen Post im
Kabelmarkt praktisch nirgendwo im Wettbewerb standen. Sie schafft vor allem die einmalige Chance, die
erforderliche Regulierung und Open-Access-Diskussion flr Kabelnetze endlich zu einem positiven
Ergebnis zu fiihren. Die Auflagen der Genehmigungsbehérden miissen den Vorbehalt der Offnung der
Kabelnetze fiir Open Access enthalten, damit der Wettbewerb nicht durch technische Scheinargumente
behindert wird. Dies geht allein (iber die Verpflichtung in der Ubernahmegenehmigung, die Kabelnetze fiir
Wettbewerber zu 6ffnen. SchlieBlich sei auch der Hinweis auf die mit Steuergeld finanzierten Urspriinge
der Kabelnetze erlaubt.

Marktmacht im Kabel

Nicht zu leugnen ist, dass der neue Kabelriese mit seinen bundesweit fast 30 Millionen anschlielbaren
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Haushalten einen der wichtigsten Schlissel fur den Ausbau der Bundesrepublik zur Gigabit-Gesellschaft
und die Infrastruktur fur die ndchste Mobilfunkgeneration in seinen Handen halt. Dies gilt insbesondere
fur die Nachfragemacht gegentiber den Programm- und Content-Anbietern. Hier muss gegebenenfalls
der Gesetzgeber nachjustieren, indem er Einkaufs- oder Angebotskartelle erlaubt, um
Wettbewerbsgleichheit herzustellen.

Fazit

Angesicht der Liicken in der Breitbandversorgung und rund zehn Millionen breitbandig unterversorgter
Anschlussnehmer sollten sich die kleinen und mittelgroen Netzbetreiber weiterhin auf den
Glasfaserausbau in den unterversorgten Regionen und Gewerbegebieten konzentrieren. Denn Auflagen
der europaischen und nationalen Wettbewerbsbehdrden werden neben den organisatorischen,
6konomischen und (arbeits-)rechtlichen Fragen die Selbstbeschaftigung des neuen Riesen eine ganze
Weile in Anspruch nehmen.

Es ist also sinnvoller, die Zeit zu nutzen, um Marktanteile zu erschlieRen, anstatt bewegungslos wie das
Kaninchen auf die Schlange zu starren. Bis der Hase ins Laufen kommt, sind von den lokalen und
regionalen Igeln viele Kommunen und Regionen in FTTB/H ausbaubar. Denn zumindest fiir die
mittelstdndischen und kommunalen Unternehmen, die ihre Kunden zunehmend lber Glasfaser
versorgen, ist Open Access schon lange kein Fremdwort mehr.

media: ARD zahlt 31 Million Euro Einspeiseentgelte Dr. Jérn Krieger

Die ARD zahlt dem Kabelnetzbetreiber Unitymedia im Zuge der kirzlich erzielten Einigung auf einen
neuen Verbreitungsvertrag rickwirkend 31,2 Millionen Euro fur die Kabeleinspeisung ihrer Programme.
Das geht aus dem Bericht der Unitymedia-Muttergesellschaft Liberty Global fiir das erste Quartal 2018
hervor.

Ein Sprecher von Unitymedia bestatigte die Zahlung gegeniiber MediaLABcom. "Der in Q1 geflossene
Betrag ist Bestandteil eines umfassenden Vertrags, der unter anderem auch die Beilegung der

zurlickliegenden Rechtsstreitigkeiten, die sich auf die Einspeiseentgelte der Jahre seit 2013 bezogen,
umfasst. Eine Zuordnung bestimmter Betrége auf einzelne Jahre ist nicht mdglich, da es sich um eine
pauschalierte Gesamtregelung handelt", sagte der Sprecher. Zur Hohe der jahrlichen Einspeiseentgelte,
die die ARD ab 2018 zahlt, wollte er sich nicht &uRern. "Uber die Details der Vereinbarung wurde

Stillschweigen vereinbart."

Die ARD will sich zu dem gesamten Thema nicht auBern. "Wir sehen uns leider aus kartellrechtlichen
Grunden gehindert, 6ffentlich Angaben zu verbreiten, die Riickschliisse auf Vertragskonditionen mit
bestimmten Kabelnetzbetreibern erlauben", sagte ein ARD-Sprecher gegentiber MediaLABcom. "Wir
bitten dafiir um Verstandnis." Die Zahlung dirfte angesichts der derzeitigen Diskussion um
Kosteneinsparungen bei den 6ffentlich-rechtlichen Anstalten fiir Wirbel sorgen.

Bei den Kundenzahlen spurte Unitymedia im ersten Quartal eine erhéhte Kiindigungsrate aufgrund von
Preiserh6hungen. Insgesamt wurden 29.000 neue Kundenvertradge abgeschlossen, davon 26.200 fiir
Breitbandinternet - weniger als im gleichen Quartal des Vorjahres, in dem 31.500 Breitbandkunden dazu
kamen. Die Nachfrage nach schnellen Internetzugangen ist weiterhin hoch: 80 Prozent der neuen
Breitbandkunden entschieden sich im ersten Quartal 2018 fiir eine Datenrate von 150 Mbit/s oder mehr.
Bei der Datennutzung lagen die Unitymedia-Kunden mit 144 GB/Monat im ersten Quartal iber dem
bundesdeutschen Durchschnitt von 79 GB/Monat. Fir die Multimedia-Plattform Horizon TV entschieden
sich 33.000 neue Kunden. Insgesamt nutzen damit 724.000 Unitymedia-Kunden Horizon TV, das
entspricht elf Prozent des TV-Kundenbestands. Die Zahl der Mobilfunkkunden ging im ersten Quartal um
17.000 auf 304.000 zuriick.

Update: ARD und ZDF zahlen auch Vodafone riickwirkend Einspeiseentgelte fiir die Kabeleinspeisung
ihrer Programme im Zuge der kiirzlich erzielten Einigung auf einen neuen Verbreitungsvertrag. Es flieRen
insgesamt 100 Millionen Euro, wie aus dem Finanzbericht der britischen Muttergesellschaft Vodafone
Group flr das Geschéftsjahr 2017/18 hervorgeht. In der deutschen Pressemitteilung ist der Posten als
"Ausgleichszahlungen aus Beilegung eines Rechtsstreits um Einspeiseentgelte 6ffentlich-rechtlicher
Rundfunkanstalten" aufgefihrt, die Hohe wird aber nicht beziffert.

Die Sachsen sind helle???... oder wie die SLM

. " Heinz-Peter Labonte
Landesregierung und Landtag den Blirgern entfremdet

Die Sachsen sind helle, sicher! Aber ihre Behdrden, die Landesregierung, die nach intensiver Diskussion
mit der Sachsischen Landesanstalt fir privaten Rundfunk und neue Medien (SLM) wohl die
Mediengesetzentwiirfe fir die Regierungsfraktionen erstellt? Wohl eher nicht!

1. Fehlentscheidung 2012
Aus Ricksicht auf Marktbeherrscher wurde bei der Analogabschaltung der Satellitenprogramme die

bereits im sachsischen Mediengesetz vorgeschriebene gleichzeitige Analogabschaltung in den
Kabelnetzen in letzter Minute auf Ende 2018 verschoben. Die ohnehin nur stérenden Mittelstédndler hatten
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die Unterstlitzung der Regierung fiir die Marktbeherrscher als Bestrafung ihrer gesetzestreuen
Analogabschaltung in ihren Netzen als Wettbewerbsverzerrung zu ihren Lasten hinzunehmen.

2. Fehlentscheidung 2018

Der Fluch der bosen SLM-hérigen Regierungsflisterungen zeigt sich jetzt. Der nun erneut auf Begehren
der Marktbeherrscher beabsichtigte Zwang, die Verbreitung der ortsiiblichen UKW-Programme in den
Kabelnetzen am 31. Dezember 2018 abzuschalten, ist inkonsequent. Denn die Lizenzen flr deren
terrestrische Verbreitung sind bis 2025 erteilt. Von den gleichen Verantwortlichen.

Da gewinnt man doch Zutrauen in das Handeln s&chsischer Politikverantwortlicher und der
Politeinfliisterer von der SLM. Vor allem, wenn man weil}, dass aufgrund der Frequenzzuteilung die
Signalstéarke fir die privaten Radioprogrammanbieter haufig nicht ausreicht, um Hauswande zu
durchdringen. Macht aber nichts, das Sendersterben hat die Regierung und die sie tragenden Fraktionen
ja bereits beim Lokalfernsehen geubt.

Analogabschaltung TV ja, Radio nein

Alle Netzbetreiber sind fur die Digitalisierung und die effiziente Nutzung der Kapazitaten ihrer
Infrastrukturen. Insbesondere die Mittelstandler bieten ihren Kunden, den Mitgliedern der
Antennengemeinschaften und ihren Partnern in der Wohnungswirtschaft ein besseres Fernsehangebot.
Jedoch gibt es beim Horfunk kein passendes digitales Substitut fiir das analoge Programm. Dafiir tragen
jedoch nicht die Mittelstandler die Verantwortung. Sie haben lhre Infrastrukturen schon vor 2012 freiwillig
ohne staatliche Subventionen aufgeristet und betreiben in ihren digitalen Kabelanlagen marktgerechte
Breitbandinternetdienste, mit denen sie sich im Markt behaupten.

Und sie riisten inzwischen bereits vielfach weiter um auf Gigabit-Netze. Diesem Handeln, das sich an
dem bewahrten Subsidiaritatsprinzip der christlichen Soziallehre orientiert, begegnen die séachsischen
Verantwortungstrager in Politik und Verwaltung mit Misstrauen und gesetzlicher Bevormundung nebst
Zwang.

Inkonsequenz ist eine Funktion

Zuviel Sachkenntnis schadet ja bekanntlich der notwendigen Unbefangenheit bei der (Schein-)Lésung
von Problemen. Dies konnte man in der zweistlindigen Anhérung der medienpolitischen Sprecherin der
Mehrheitsfraktion im s&chsischen Landtag erleben. Sie unterband den Hinweis auf das
Subsidiaritatsprinzip, wonach der Staat sich nicht um Problemlésungen kiimmern sollte, welche die
Birger selbstverantwortlich regeln kénnen. Ebenso unterband sie Hinweise darauf, den Zeitpunkt der
UKW-Abschaltung ins Ermessen der Netzbetreiber zu stellen, mit schlichter Zurechtweisung des
Diskutanten, dessen Argumente seien reine Polemik, die hier nichts zu suchen haben. ,Das merken Sie
doch selbst an der Reaktion der Anwesenden!"

Dass von den zwei Stunden rund zwei Drittel der Zeit auf die Unterhaltung mit den Marktbeherrschern
und ihrem Petitum der UKW-Zwangsabschaltung entfielen, war das einzig Erhellende und
Entscheidungstransparenz Schaffende dieser Veranstaltung. Die Anwesenheit eines maf3geblichen
Reprasentanten der SLM und der drei wesentlichen Gestalter der Medienpolitik der Staatskanzlei
verdeutlichten daneben die Meinungsbildungskanale der sachsischen Medienpolitik schlaglichtartig.

Die Funktionsbezeichnung der Inkonsequenz? Medienpolitische Sprecherin! Nebst Regierungs- und
Anstaltsanhang! Ware doch schon, wenn sie sich auf den Mittelstand und die von ihm geschaffenen
Arbeitsplatze nicht nur in Wahlk&dmpfen und Sonntagsreden besannen, sondern auch in Alibi-Anhérungen
und bei der Gesetzgebung.

Schlimmer geht immer

Immerhin wird fur die Marktbeherrscher jetzt von den Landesmedienanstalten und anderen ein
Koordinierungsbiro finanziert, an dem sich das ZDF mit seinen Gebiihrengeldern nicht beteiligt. Logische
Begrundung: Die Nicht-Abschaltung 2012 war eine kommerzielle Entscheidung der Kabelnetzbetreiber.
Ebenso wie die Abschaltung 2018. Das muss man nicht mit Gebiihrengeldern subventionieren (Lesen Sie
hierzu auch den Beitrag ,Analogabschaltung im Kabel — Quersubventionierung mit Geblhrengeldern?” in
dieser Ausgabe.)

Nicht nur zweimalige politische Willfahrigkeit, sondern auch noch offenbar rund 180.000 Euro werden
einem Berliner Beratungsunternehmen bezahlt, dass es fiir die Vorteile des analogen Abschaltverzichts
nunmehr Veranstaltungen wie die der SLM am 17. Mai 2018 in Leipzig moderiert. Die wegweisenden, von
erkennbarem Eigeninteresse der Podiumsvertreter geleiteten Beitrage des Beraters wie der Moderatorin
bestatigten auch hier die Erkenntnis aus der Landtagsanhérung: ,Sachkenntnis schadet nur der
notwendigen Unbefangenheit.“ Darauf, diesen Zustand zu beheben, hatten wohl auch die abwesenden
Vertreter des Volkes, die Landtagsabgeordneten, keine Lust.

Und die L6ésung?

Wenn schon viel Geld fur ein Projektbiro vergeudet wird, sollten diese Kosten doch wohl von den
Vorteilnehmern, den Gesetzesbeglinstigten, getragen und nicht auf die Solidargemeinschaft umgelegt




werden. Mal abwarten, wie die Rechnungshdéfe das sehen werden. Entsprechend ist zu fordern, dass die
Verbraucher weder mittelbar noch unmittelbar von den Marktbeherrschern kostenmaRig belastet werden
(Stichwort Set-Top-Box), also weder durch Miete noch durch Gebiihrenerhéhungen.

Und wenn dann noch die Zwangsabschaltung durch die freie, marktkonforme Entscheidung aller
Kabelnetzbetreiber ersetzt und mit der Lizenzdauer der terrestrischen Radioprogrammanbieter
synchronisiert wiirde, hatten sich die Anhérungen fir die Veranstalter, die Kosten fiir
Veranstaltungsbesuche durch Hoérfunkverantwortliche und Netzbetreiber gelohnt. Ob es bei den hellen
Sachsen wie in Bayern einen Engel Aloisius gibt, der den Regierenden die noch nicht einmal géttlichen
Weisungen, sondern lediglich die vernlinftigen Argumente der Angehérten nochmals erlguternd
penetriert?

Kosten durch DVB-C-Aufbereitung von UKW-Signalen

Ubrigens, Engel Aloisius kénnte auch noch den Schildbiirgerstreich verhindern, dass entsprechend der
analogen Zwangsabschaltung die aufgrund ihrer terrestrischen Sendelizenz bis 2025 ortsiiblich analog
empfangbaren Programme nicht mehr direkt Gbernommen werden dirfen. Gleichzeitig werden die
Antennenvereine, die kommunalen und mittelstandischen Netzbetreiberin gesetzlich erzwungene,
unnétige Investitionskosten gendtigt, um entsprechend der Regeln des Staatsvertrages beziehungsweise
des Landesgesetzes die notwendige Aufriistung ihrer Empfangsanlagen vorzunehmen, damit die
terrestrisch analog verfligbaren Programme zur digitalen Netzeinspeisung in DVB-C-Signale
umgewandelt werden. Amtsschimmel, wie wieherst du so sachsisch schon.

Politische Willensbildung?

Bei Anhdrungen werden solche Fragen mit Polemikvorwiirfen unterdriickt und bei Podiumsdiskussionen
treffen sie auf Ratlosigkeit der Podiumsteilnehmer. Denn diese Kosten haben offensichtlich auch die
Marktbeherrscher nicht auf dem Schirm.

Allerdings sei dieser ,polemische” Gruf des Autors an die medienpolitische Sprecherin der grofiten
Regierungsfraktion, die Staatskanzlei und die Gbrigen Anhérungsteilnehmer im Landtag erlaubt. Bei dem
Kaufpreis von 18,4 Milliarden Euro fur Unitymedia sollte dies fir Vodafone tatséchlich unter Peanuts
laufen.

Antennenvereine, kommunale und mittelstdndische Unternehmen reagieren auf solche politisch
verordneten Peanuts allerdings allergisch. Unter anderem auch deshalb, weil bei Umfragen der SLM
solche Punkte nicht erwahnt werden. Mittelstéandler erziehen Ubrigens ihre Nachkommen immer noch mit
dem Hinweis, dass Hochmut oft vor dem Fall kommt.

Fazit

Konsequent und logisch ist einerseits nur die Gleichbehandlung von UKW-Verbreitung in Terrestrik und
Kabel. Insofern haben die Regierung und die sie tragenden Fraktionen immer noch die Chance,
Glaubwiirdigkeit zuriickzugewinnen, indem sie andererseits die Bevorzugung der Marktbeherrscher
beendet und damit die unter dem Einfluss der Medienanstalt beziehungsweise Staatskanzlei im Entwurf
gesetzgeberisch vorgeschriebene Wettbewerbsverzerrung zulasten der Verbraucher beenden.

Natirlich gehort dazu auch, die gesetzesimmanenten Widerspriiche bei der Analogabschaltung zu
beenden und im Gesetz eine Regelung einzufiihren, welche die Entscheidungsfreiheit der Netzbetreiber
und das Prinzip der Freiwilligkeit respektiert. Ansonsten lauft die Landtagsmehrheit tatsachlich Gefahr,
dass die kolportierte Bemerkung eines kleinen Netzbetreibers bei der SLM-Diskussion vom 17. Mai wahr
wird: ,Wir haben gegen den Willen der DDR-Obrigkeit in unseren Antennenanlagen Westfernsehen
eingespeist, dann werden wir eben jetzt gegen die Dresdner Obrigkeit ortstibliche analoge
Radioprogramme einspeisen®. Die Regierenden taten gut daran, dem Volk, wie schon von Luther
empfohlen, tatsachlich aufs Maul zu schauen.

Analogabschaltung im Kabel — Quersubventionierung mit

GebUhrengeldern? Marc Hankmann

Der Schulterschluss zur Abschaltung des analogen Kabelfernsehens ist endlich getan. Das Projektbiiro
zur Initiative ,Digitales Kabel“ soll die Abschaltung koordinieren. Dafur erhalt es angeblich ein Budget
Uiber 180.000 Euro, das dem Biiro von Ende 2017 bis zum ersten Quartal 2019 zur Verfligung steht. Die
Summe zahlen die Unterstitzer der Initiative: der Verband deutscher Kabelnetzbetreiber (Anga), die
Telekom Deutschland, PYUR und Vodafone, Vaunet (ehemals Verband Privater Rundfunk und
Telemedien, VPRT), die Mediengruppe RTL Deutschland, die ProSiebenSat.1 Media SE und die ARD
sowie die Landesmedienanstalten. Der Einsatz der beiden Letztgenannten fir diese Initiative ist heikel.

Auf den ersten Blick scheint es normal, dass sich die 6ffentlich-rechtliche ARD an der Analogabschaltung
beteiligt. Immerhin hat sie das ja auch bei der Abschaltung des analogen Fernsehens via Satellit und
Terrestrik gemacht. Warum also nicht auch im Kabel? Die Frage ist weit weniger rhetorisch, als sie
zunachst klingt, wenn man sich anschaut, warum das ZDF nicht an der Initiative ,Digitales Kabel*
teilnimmt.




Zwischen Kopfstelle und Anschlussdose

Vom Mainzer Lerchenberg heif3t es, dass man die Abschaltung des analogen Kabelfernsehens zwar
begriif’e, aber dennoch keine Veranlassung sehe, sich an der Initiative zu beteiligen, wie MediaLABcom
berichtete. Die Begrindung: Die Analogabschaltung sei priméar eine geschéaftspolitische Entscheidung der
Kabelunternehmen. Daher gibt es fiir die Initiative keine Gelder aus der Rundfunkabgabe — abgesehen
von der ARD und den Landesmedienanstalten, die ebenfalls tiber die Abgabe finanziert werden.

Warum halt das ZDF die Geldséackel fur die Analogabschaltung im Kabel zu, wahrend es die Abschaltung
Uber Satellit und Terrestrik unterstitzt hat? Der Unterschied zum Kabel liegt darin, dass das ZDF bei der
Verbreitung Uber Satellit und Terrestrik selbst entscheidet, wie seine Programme zum Zuschauer
kommen. Das betrifft zum Beispiel die Bildqualitat. Im Kabel muss sich der Sender hierzu mit dem
jeweiligen Netzbetreiber einigen, was nicht ganz so einfach ist — vor allem dann, wenn man mit dem
Geschéftspartner juristisch Gber Kreuz liegt. Die Dritten Programme der ARD kamen beispielsweise erst
nach und nach in HD-Auflésung in die Kabelnetze, wahrend Sat-Haushalte schon séamtliche &ffentlich-
rechtlichen Regionalsender in hochauflésenden Bildern sehen konnten.

Daruber hinaus ist der Empfang der 6ffentlich-rechtlichen TV- und Radiosender Uber Satellit und Antenne
nicht mit weiteren Zusatzkosten verbunden. Einzig der Kabelkunde muss fiir die Ubertragung der
Programme zahlen. Vereinfacht gesagt: Was im Kabel passiert, zwischen Kopfstelle und Anschlussdose
im Wohnzimmer, ist Sache des Netzbetreibers, ist sein Geschéft.

Mit der Abschaltung der analogen TV-Verbreitung via Satellit war fiir das ZDF das Kapitel
Analogfernsehen beendet. Die Kabelnetzbetreiber entschlossen sich jedoch dazu, die digital zugefiihrten
Signale zu re-analogisieren — eine geschaftsstrategische Entscheidung, deren Folgen heute die
Mitglieder der Initiative ,Digitales Kabel“ ausbiigeln sollen — und da macht das ZDF nicht mit. Getreu dem
Motto: Wenn die Kabelnetzbetreiber die Programme re-analogisieren, ist das ihre Sache. Und wenn sie
die so ausgestrahlten Programme abschalten wollen, auch.

»~Angemessen beteiligt*

Folgt man der Argumentation des ZDF, subventionieren die Landesmedienanstalten und die ARD das
Geschaftsmodell der Kabelnetzbetreiber mit Gebuhrengeldern. Das diirfte keineswegs vom 6ffentlich-
rechtlichen Auftrag abgedeckt sein. Zugegeben, das Budget von 180.000 Euro beziehungsweise der
Anteil von ARD und Medienanstalten ist angesichts von jahrlich acht Milliarden Euro an Gebuhrengeldern
ein Klacks. Aber nur, weil man etwas aus der Portokasse bezahlen kann, heif3t das ja nicht, dass man
sich nicht mehr an die Regeln halten muss.

Auf Anfrage von MediaLABcom geben sich die Unterstltzer der Initiative bedeckt. Auf die Frage, wie
grofd der Anteil am Budget sei, heif3t es bei der ARD nur, man sei angemessen beteiligt — auch, was den
Einsatz von Fachpersonal in den Arbeitsgruppen und Gremien der Initiative ,Digitales Kabel* angehe.

Das Projektbiro méchte ebenfalls nicht mitteilen, wer wie viel Geld zur Verfligung stellt, noch will es das
Budget von 180.000 Euro kommentieren. Wie dem auch sei, das ZDF versetzt die Kollegen in den ARD-
Anstalten sowie die Landesmedienanstalten in eine unangenehme Lage. Vielleicht macht sich die
Deutsche Telekom schon Hoffnungen auf eine ahnliche Subventionierung, wenn sie fir Entertain die TV-
Verbreitung in Standardauflésung (SD) abschalten will.

Kunstliche Intelligenz: Kaum in den Medien genutzt, aber
vielleicht hilfreich bei der Suche nach einer neuen Marc Hankmann
Medienordnung

Wenn Sie wissen wollen, wie ein japanischer Gurkenbauer sein Geschaft revolutioniert hat, hatten Sie im
April beim diesjahrigen Symposium der Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten (DLM) in Berlin
sein sollen. Dann hatten Sie sich vielleicht auch gefragt, ob Nick Sohnemann vor seinem Auftritt in eine
Steckdose gefasst hat, bevor er lhnen entgegenschleudert, was Sie als Medienunternehmer eigentlich zu
tun haben. ,Ey, das ist ja im Promillebereich, wunderte sich der gietsch-agile CEO von Future Candy, als
auf die Frage, wer Alexa nutze, im Plenum nur ein paar Hande in die Hohe gingen.

Das Thema des DLM-Symposiums war keineswegs die asiatische Gurkenindustrie, sondern die
Perspektiven einer neuen, digitalen Medienordnung. In diesem Zusammenhang ging es auch um
Kunstliche Intelligenz (KI), derer sich sowohl der japanische Bauer als auch Sohnemann bedienen. Der
Bauer hat eine Maschine mit einem lernenden Algorithmus entwickelt, um seine Gurken automatisiert in
neun Qualitatsklassen zu sortieren. Sohnemann prasentierte etliche Beispiele und Geschaftsmodelle, in
denen KI, oder besser maschinelles Lernen, eingesetzt wird.

Vom Gurkenbauer zum politischen Herumgegurke

Allerdings war die Briicke zu den Medien nur schwer zu schlagen. Die Beispiele Sohnemanns
entstammten allesamt anderen Branchen wie der Medizin, dem Bauwesen oder der Verkehrsfiihrung.
,Die in einigen Vortragen beschriebenen Szenarien spielen fir uns keine Rolle®, sagte daher auch ARD-
Generalsekretarin Susanne Pfab. Was nicht heil}t, dass Kinstliche Intelligenz keine Herausforderung fiir
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den Rundfunk ist. ,Beide Seiten des dualen Systems haben ein strategisches Interesse, in der Kl
auffindbar zu sein®, brachte es DLM-Vorsitzende Cornelia Holsten auf den Punkt, der die Medien derzeit
umtreibt: Wie wird sichergestellt, wessen Inhalt auf welche Weise auffindbar ist?

Diese Frage ist wahrlich nicht neu, sie riickt jedoch immer mehr in den Fokus, vor allem weil Intermediare
die Auffindbarkeit von Inhalten ,algorithmisieren”. Dagegen wirken die Empfehlungen von ARD, ZDF und
Vaunet (ehemaliger Verband Privater Rundfunk und Telemedien, VPRT) fiir die Darstellung in
elektronischen Programmfiihrern und Navigationssystemen geradezu archaisch. Zugegeben, die
Empfehlungen stammen aus dem Jahr 2006, aber auf regulatorischer Seite hat sich seitdem nicht viel
getan — im Markt jedoch eine ganze Menge.

Bremsklotz Féderalismus

Anbieter wie Netflix oder Amazon geben ihren Kunden auf Basis der Uber sie erhobenen Daten konkrete
Vorschlage, welche Inhalte ihnen noch gefallen kdnnten. Auch YouTube prasentiert dem Nutzer Inhalte,
die auf Basis seiner Sehgewohnheiten ermittelt werden. Und im weiteren Sinne ist auch Google nichts
anderes als ein Empfehlungssystem. Diese Systeme nehmen eine Gatekeeper-Rolle ein. Ihre
Algorithmen entscheiden, welche Inhalte der Nutzer zu sehen bekommt. Insbesondere ein Intermediar
heizt die Diskussion um die Transparenz von Algorithmen an: Facebook.

Dass man Intermedidre nicht mehr einfach machen lassen kann, ist inzwischen auch in der Medienpolitik
angekommen. Allein, es tut sich wenig. Der Abschlussbericht der Bund-Lander-Kommission, der die
Eckpfeiler einer konvergenten Medienordnung einschlagen sollte, liegt bereits zwei Jahre zurlick.
Seitdem kdnnen sich die 16 Medien-Staatssekretare der Lander, die in der Zwischenzeit in Berlin und
Bayern auch noch wechselten, schlicht nicht einigen.

Die Geduld ist am Ende

So erklarte Hamburgs Kultur- und Mediensenator Carsten Brosda auf dem DLM-Symposium, dass ein
allgemeines Diskriminierungsverbot fiir Medienplattformen zwar konsensfahig sei, tiber mogliche Must-
Carry-Regelungen aber noch kontrovers diskutiert werde. Das gilt auch fiir die Plattformregulierung, tber
deren Entwirfe MediaLABcom bereits berichtete. Streitpunkte sind hier die Signalintegritét sowie die
Reichweite der Plattformregulierung. Geplant ist eine Erweiterung auf nicht infrastrukturgebundene,
internetbasierte Medienplattformen und Benutzeroberflachen wie etwa Zattoo oder Amazons Fire-TV-
Stick.

Brosda sprach von einer ,demokratiekonstitutiven Dringlichkeit* und mahnte Seinesgleichen zur Eile.
Damit redete er den Landesmedienanstalten das Wort, die darliber hinaus sicherlich auch gerne
vernommen haben, dass eine Uberpriifung ihrer Effektivitat erst nach der Verabschiedung neuer
regulatorischer Spielregeln vorgenommen werden soll. Dennoch scheint ihnen sowie den
Medienschaffenden langsam der Geduldsfaden zu rei3en. ,Es ist notwendig zu reagieren, bevor man
weitere Jahre geldahmt zuschaut®, sagte DLM-Vorsitzende Holsten in Berlin. ARD-Generalsekretarin Pfab
pladierte dafir, die offenen Diskussionspunkte voneinander zu trennen und Brosda schlagt ein Vorgehen
in kleinen Schritten vor.

Transparenz der Algorithmen

Dass die Regulierung den tatsachlichen Gegebenheiten mehr als hinterherhinkt, zeigt sich nirgendwo so
deutlich, wie bei der Lizenzpflicht fiir Rundfunkanbieter, die auch YouTuber wie Robin Blase alias
RobBubble trifft. Selbst eine reine Anzeigenpflicht ist fur ihn keine Lésung. ,Die Anmeldung dauert fir
virale Trends, die sprunghaft fir Millionen Viewer sorgen kdnnen, zu lange und geféhrdet daher das
Geschaftsmodell®, erklarte Blase auf dem Symposium. ,Eine Anzeigenpflicht wird Sie erschlagen®,
erganzte Susanne Lackner, stellvertretende Vorsitzende des Osterreichischen Regulierers KommAustria.
»oie mussen die Daten permanent aktuell halten.”

Blase lehnt eine Regulierung aber nicht rundweg ab. Fir ihn ist speziell die Transparenz von Algorithmen
wichtig. ,Da wir nicht wissen, was YouTube an den Algorithmen andert, gehen wir nach dem Trial-and-
Error-Prinzip vor, um unsere Inhalte auffindbar zu machen®, erklarte Blase. Mehr Informationen Uber die
Auswirkungen einer Algorithmusanderung wirden sein Geschéaftsmodell stabilisieren. Fasste Facebook
seinen Algorithmus 2006 ein einziges Mal an, anderten die Kalifornier ihn 2017 gleich 16-mal.

Ist vor der Reform sofort wieder nach der Reform?

Wahrend YouTuber also mit den Algorithmen der Intermediare kdmpfen, die Landesmedienanstalten
aktuelle Probleme diskutieren und die Staatssekretare der Lander um den groRen Wurf einer
konvergenten Medienordnung ringen, taucht am Horizont mit KI die nachste Herausforderung auf. Die
Medienpolitik tate also gut daran, Regeln zu schaffen, die auch die Auswirkungen maschinellen Lernens
auf die Medien mit einbeziehen. Ansonsten dirfen sie das Fass, das sie just geschlossen hatten, gleich
wieder aufmachen. Vielleicht hilft ja ein bisschen kunstliche Intelligenz bei der Konsensfindung. Die
Gegenspieler sitzen nicht im benachbarten Bundesland, sondern im Silicon Valley.

Deutsche Telekom stellt Entertain via Satellit neu auf - HD+ fallt

Dr. Jérn Krieger
weg
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Die Deutsche Telekom vollzieht einen Strategiewechsel bei der Version ihrer IPTV-Plattform Entertain fur
Astra-Satellitenhaushalte (19,2° Ost). Wahrend Entertain via Satellit bislang vor allem Zuschauer in
Regionen mit keiner oder unzureichender Breitbandversorgung ansprach, richtet sich das am 3. Mai 2018
gestartete neue Angebot an Haushalte, die einen Breitband-Internetanschluss und eine
Satellitenschissel haben und die Vorteile beider Empfangswege miteinander verbinden wollen.

Jetzt kommen neben den interaktiven Funktionen und On-Demand-Angeboten auch die
Fernsehprogramme via IPTV zu den Satellitenhaushalten, die dafiir einen Breitband-Internetanschluss
mit einer Datenrate von mindestens 16 Mbit/s bendtigen. Das schlief3t auch die HD-Varianten der
Privatsender mit ein. Die Kooperation mit der Astra-Satellitenplattform HD+ endet daher, wie ein Telekom-
Sprecher gegentiber MediaLABcom erlauterte. Die Set-Top-Box entscheidet selbst, welche
Empfangsvariante die beste fir den gewlinschten Sender ist: IPTV oder Satellit. Wenn etwa ein Sender
in HD-Qualitat nur via Astra verfugbar ist, schaltet das Gerat auf Satellitenempfang - oder umgekehrt.
Und wenn der Satellitenempfang wetterbedingt beeintréchtigt ist, wechselt die Box auf IPTV. Die
Zuschauer kdnnen aber auch manuell den Empfangsweg fiir jeden Sender wahlen.

Das neue Entertain TV Sat umfasst mehr als 300 Sender, interaktive Funktionen wie Timeshift, Restart
und 7-Tage-Replay sowie Abrufangebote wie exklusive Serien, Telekom Sport, Streaming-Dienste wie
Netflix und Mediatheken, unter anderem von ARD, ZDF, RTL und ProSiebenSat.1. Die
Empfangskombination ermdglicht zudem bis zu vier parallele Aufnahmen und eine Live-TV-Nutzung, da
neben der Bandbreite des Internetanschlusses auch das Satellitensignal genutzt werden kann. Bei der
bisherigen, am 1. September 2011 gestarteten Satellitenvariante von Entertain kamen alle
Fernsehprogramme (ber Astra zu den Zuschauern. Nur flr die interaktiven Funktionen und On-Demand-
Dienste wurde die Internetverbindung bendtigt. Dafiir reichte eine Datenrate von 2 bis 3 Mbit/s aus.

Wie die DSL/VDSL-Variante wird Entertain TV Sat als Triple-Play-Paket vermarktet, das auch einen
Telefon- und Internetanschluss umfasst. In Kombination mit den Magenta-Zuhause-Tarifen kostet
Entertain TV Sat fiinf Euro pro Monat. Der fir den Empfang bendtigte Media Receiver 601 Sat kann fiir
4,95 Euro pro Monat gemietet werden. Das Gerat mit eingebauter 500-GB-Festplatte eignet sich auch fur
Ultra-HD/HDR-Inhalte via Satellit, IPTV und Streaming.

Die Telekom reagiert mit dem Strategiewechsel auf die zunehmende Verfligbarkeit von Breitband-
Internetzugangen in landlichen Regionen und auf die gestiegene Nachfrage von Satellitenhaushalten
nach Streaming-Diensten, sagte der Sprecher. Bestandskunden kénnen die alte Variante vorerst
weiterhin nutzen, die allerdings nicht mehr aktiv vermarktet wird. Eine Empfangsmaglichkeit fur Entertain
in Regionen ohne Breitband-Internetversorgung bietet die Telekom nicht mehr an.

Im Vereinten Kénigreich biegen sich die Balken, wenn es am

Marc Hankmann
Samstagabend ums Fernsehen geht

Ein Gesellschafts-Killer kehrt zuriick! Experten hatten bislang stets die sogenannten sozialen Medien in
Verdacht, die die soziale Vereinsamung vorantreiben. Doch jetzt meldet sich in GroR3britannien ein alter
Bekannter zurlick: der Fernseher. Das Preisvergleichsportal uSwitch hat in einer Umfrage
herausgefunden, dass die Briten selbst enge Freunde anliigen, um am Samstagabend lieber
fernzusehen als sich mit ihnen zu treffen. Wieder einmal droht der Untergang des Abendlands.

Lieber fernsehen als feiern

Ein Drittel der Briten, so uSwitch, bevorzugen am Samstagabend die Flimmerkiste und sagen deshalb
Verabredungen ab. Unter den 18- bis 39-jahrigen sind es sogar 53 Prozent. Jedoch rlckt nur ein Viertel
der Befragten mit der Wahrheit heraus. Verstandlich, welcher Freund wiirde schon akzeptieren, dass er in
Zeiten von Video-on-Demand und TV-Aufnahmen am Samstagabend gegen den Fernseher verliert?

Dennoch spricht die Umfrage eine klare Sprache: 54 Prozent der Absagen beziehen sich auf Treffen mit
Freunden und Bekannten, zehn Prozent sogar auf Plane mit dem eigenen Partner. Aber auch
Veranstaltungen mit Arbeitskollegen sind unbeliebt. 38 Prozent der Befragten sagten diese schon einmal
ab. Und 13 Prozent zogen den Fernseher dem Geburtstag eines Freundes vor.

Krankes Konigreich

Wenn ein Grund fiir die Absage gesucht wird, miissen das leere Portemonnaie, das Wetter oder sogar
die eigenen Kinder als Ausrede herhalten. Am h&ufigsten gaukeln die Briten aber Unwohlsein und
Krankheit vor, um nicht vor die Tir treten zu missen. Laut uSwitch waren schon 4,6 Millionen Briten so
krank, dass sie lieber zu Hause blieben. Aber: Sie waren noch gesund genug, um fernzusehen. Naturlich
wird am liebsten per Textnachricht abgesagt. Nur ein Viertel greift zum Telefon. Ein Achtel wahlt sogar die
personliche Absage. In dem Fall diirfte jedoch eine vorgeschobene Krankheit schnell auffliegen.

Angesichts dieser Umfrageergebnisse verwundert es nicht, dass der Briten liebste Beschaftigung am
Samstagabend Fernsehen und Filme sind. Selbst die jiingeren Briten sehen am Samstagabend lieber
fern als auszugehen, was insofern fiir Heranwachsende verstandlich ist, weil Fernsehen giinstiger ist als
im Restaurant zu essen oder in einer Bar etwas zu trinken. Und bei uSwitch kann man dann auch gleich
einmal nachschauen, wie glinstig oder teuer die TV-Pakete der Anbieter sind.
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Neues vom FRK

Unitymedia-Verkauf: FRK fordert griindliche Priifung und Verpflichtung zum Open Access

Der Fachverband Rundfunk- und BreitbandKommunkation (FRK) begrift, dass mit dem Kauf von
Unitymedia durch Vodafone endlich Klarheit in der Geriichtekliche herrscht, erklart dessen Vorsitzender
Heinz-Peter Labonte. Wie bereits zu Beginn der Spekulationen sieht der FRK in der Ubernahme von
Unitymedia durch Vodafone einen Schritt zu mehr Markttransparenz und Ehrlichkeit, da die beiden
Unternehmen bisher durch die Aufteilung der ehemaligen Versorgungsgebiete der Deutschen Post im
Kabelmarkt fast nirgendwo im Wettbewerb standen. Jetzt sei es dringend notwendig, die erforderliche
Regulierung und Open-Access-Diskussion fiir Kabelnetze endlich zu Ergebnissen zu fiihren. Dazu biete
der nun anstehende Genehmigungsprozess durch die Wettbewerbs- und Regulierungsbehdrden
ausreichend Gelegenheit.

Fir die mittelstandischen und kommunalen Unternehmen, die ihre Kunden zunehmend Uber Glasfaser
versorgen, sei Open Access schon lange eine Selbstverstandlichkeit. ,Nun gilt es den Wettbewerb zu
starken. Denn mit den bundesweit fast 30 Millionen anschlieBbaren Haushalten halt der neue Kabelriese
einen der wichtigsten Schlissel flur den Ausbau der Bundesrepublik zur Gigabit-Gesellschaft und die
Infrastruktur fiir die nachste Mobilfunkgeneration in seinen Handen. Daher muss diese geplante
Ubernahme griindlich gepriift sowie Open Access auch fiir Vodafone und Telekom ebenso verpflichtend
werden, wie bereits heute fir die Forderprojekte des Bundes und der Lander*, erklart Labonte
abschlieRend.

Gemeinsames Papier zur Volldigitalisierung von Wohnungswirtschaft und Kabel-Verbdnden

Im Markt zeichnet sich eine Tendenz ab, das analoge Kabelfernsehen in Richtung Jahresende 2018
einzustellen. Die Umstellung auf eine rein digitale Verbreitung von TV-Signalen bedeutet nicht nur eine
verbesserte Bildqualitat, sondern schafft Kapazitadten zum weiteren Ausbau der Programmangebote -
insbesondere in HDTV- und Ultra-HD-Bildqualitat — und ist zugleich Grundlage fir die Fortentwicklung
weiterer digitaler Dienste inklusive Internetbandbreiten im Gigabitbereich iber den Kabelanschluss.
Die ganz Giberwiegende Mehrheit der rund 18 Millionen Kabel-TV-Zuschauer nutzt inzwischen zwar schon
die groRe Auswahl an digitalen TV-Programmen; im Juni 2017 betrug der Anteil der digitalen Nutzung
bereits fast 90 Prozent. Dennoch miissen gerade auch die Haushalte, die derzeit ihre Programme noch
analog beziehen, bei der anstehenden Volldigitalisierung mitgenommen werden. Die
Verbandsprasidenten und -vorstande Thomas Braun (ANGA), Maren Kern (BBU), Heinz-Peter Labonte
(FRK) und Axel Gedaschko (GdW) sind sich deshalb einig: ,Der Ubergang vom analogen zum digitalen
TV muss moglichst reibungslos und mieterfreundlich erfolgen. Kein Kabelkunde und kein Mieter diirfen
von der analogen Abschaltung im Kabel liberrascht werden.”

Um dieses Ziel zu erreichen, haben die Verbande jetzt ein gemeinsames Eckpunktepapier zur
Unterstiitzung der analogen Abschaltung im Kabel unterzeichnet. Das Papier enthalt
Handlungsempfehlungen fir Kabelnetzbetreiber und Wohnungsunternehmen, die einen Rahmen fiir den
Ubergang in eine volldigitalisierte Nutzung bieten. Beispiele sind eine gegenseitige Benennung fester
Ansprechpartner sowie die enge Zusammenarbeit bei der Mieterkommunikation.

Das Eckpunktepapier steht hier zum Download bereit.

FRK vollzieht mit neuem Vorstand Generationswechsel

Der Vorstand des Fachverbands Rundfunk- und BreitbandKommunikation (FRK) hat sich im Rahmen
seiner diesjahrigen Mitgliederversammlung in Kénigswinter mit erweitertem neuen Vorstand fir die
Zukunft aufgestellt. Die Mitglieder bestatigten Heinz-Peter Labonte als Vorsitzenden des Verbandes. Neu
in den Vorstand wurden Ralph Buder (Geschéftsfuhrer Info-Kabel GmbH, Bischofswerda), Daniel
Niebuhr, (Geschéaftsflihrer der KNM Kabelnetmanager GmbH, Lauchhammer) sowie Rico Gerhardt
(Burgermeister der Gemeinde Oberschdna, die eine eigene Kabelanlage betreibt) gewahlt. Der FRK
wahlt seinen Vorstand alle zwei Jahre.

Die Mitglieder dankten zudem Frank Mietho, Mietho & Bar GbR, fiir seine Uber zwanzigjahrige Arbeit als
Stellvertretender Vorsitzender des FRK. An seiner Stelle wurde das langjahrige Vorstandsmitglied Bernd
Nitzschner, Geschaftsfilhrer und Gesellschafter der LKG und weiterer Firmen der Lausitzer
Mediengruppe in Lauchhammer, als neuer Stellvertretender Vorsitzender gewahlt. Bestatigt wurden als
weiterer Stellvertretender Vorsitzender Reinhardt Pliickhahn, aep Pliickhahn Service GmbH in Wollgast,
Schatzmeister Franz Ziener, RFD GmbH, Wimmelburg, und als Beisitzer Wolfgang Lenk.

,Mit diesen Wahlen hat der FRK einen deutlichen Generationswechsel eingeleitet, um mit neuen Kopfen
und Ideen noch besser die Herausforderungen im Markt anzugehen und unseren Verband in eine sichere
Zukunft zu fihren. Ich freue mich daher iber die Wahl von Ralph Buder, Daniel Niebuhr und Rico
Gerhardt. Denn alle drei stehen flr eine erfolgreiche jingere Generation und haben sich bereits in
verschiedenen Leitungsfunktionen, sei es als Geschaftsfiihrer in der Branche, sei es als Blrgermeister an
der Spitze einer Gemeinde, bewiesen. Fur Kontinuitat stehen die bewahrten Vorstandsmitglieder Bernd
Nitzschner ebenso wie Reinhardt Pliickhahn, Franz Ziener und Wolfgang Lenk*, erklarte der FRK-
Vorsitzende Heinz-Peter Labonte abschlieRend.

Veranstaltungshinweis Dr. J6rn Krieger



http://newsletter.medialabcom.de/i/F1qqVyoPqzoXvEnWglKZBXaadagt-qRP

TV — und danach? Dinosaurier oder Phonix aus der Asche?

Wie viel Bewegtbild wird es in Zukunft geben, auf welchem Netz kommt das alles zu uns, auf welchen
Empfangsgeraten - und vor allem: Wer wird es wie konsumieren? Wird unsere Bewegtbild-Landschaft in
Zukunft mehr und mehr aus einem On-Demand-Szenario flir Videos mit interaktiven Optionen bestehen?
Und wie viel davon wird mobil angeschaut? Werden Information und Entertainment zu beliebiger Zeit per
Klick konsumiert und was heiRt das eigentlich? Uber diese und weitere Fragen diskutieren Experten am
5. Juni 2018 auf einer Roundtable-Veranstaltung der Deutschen Medienakademie in KéIn. Zu den
Referenten zahlen Jirgen Sewczyk (JS Consult/Deutsche TV-Plattform), Stefan Schinzel (Media
Broadcast), Dominik Briick (Ericsson), Christian Heinkele (Eviso/M7), Bernhard Engel (ZDF), Eva
Messerschmidt (n-tv) und Robert Dube (RTL).

Infos & Anmeldung: www.medienakademie-koeln.de
Kurzmeldungen Dr. Jérn Krieger

RTL startet Ultra-HD-Kanal

Die Mediengruppe RTL Deutschland hat am 28. April 2018 einen linearen Testkanal im neuen Bildformat
Ultra HD (UHD) gestartet. Auftakt war mit der Live-Ubertragung des Formel-1-Rennens aus Baku in
Aserbaidschan. RTL UHD wird alle Formel-1-Rennen und Qualifyings der laufenden Saison live
ausstrahlen. Am 5. Mai 2018 zeigte der Testkanal das Finale der Talente-Show "Deutschland sucht den
Superstar" (DSDS) in Ultra HD, kombiniert mit dem verbesserten Kontrastverfahren HDR. Die Produktion
von UFA Show & Factual war nach UFA-Angaben die erste Live-Show in Europa, die in UHD/HDR
ausgestrahlt wurde. Fir RTL UHD hat die Mediengruppe RTL Deutschland ihr Sendezentrum
weiterentwickelt und die technischen Voraussetzungen dafiir geschaffen, das UHD-Signal
Plattformpartnern von Kéln aus zur Verfligung zu stellen. Erster Verbreitungspartner ist die
Satellitenplattform HD+, die RTL UHD exklusiv via Satellit Uber Astra (19,2° Ost) fur Satellitenhaushalte
ausstrahlt. Alle Zuschauer, die das HD+-Senderpaket abonniert haben und tber einen UHD-Fernseher
verfligen, kdnnen RTL UHD ohne zusatzliche Kosten empfangen. Dafiir bendétigen sie einen UHD-HD+-
Receiver, das Cl-Modul von HD+ oder den HD+ TVkey.

Andre Prahl, Bereichsleiter Programmverbreitung der Mediengruppe RTL Deutschland, sagte: "Flir uns
wird UHD in den kommenden Jahren wichtiger werden und wir haben als fiihrendes Medienhaus das
Ziel, hier stets neue Mal¥stabe zu setzen. Wir freuen uns daher, dass wir mit dem Start von RTL UHD und
der Ausstrahlung der Formel 1 sowie 'DSDS' unsere Tests im Bereich UHD ausbauen kénnen." Im
Fruhjahr 2018 zeigte RTL mit "Sankt Maik" bereits die erste deutsche Free-TV-Serie in UHD/UHR bei
HD+ und in seinem Streaming-Dienst TV Now. Im Herbst 2017 liefen fiinf Folgen der RTL-II-
Dokumentation "Die Reimanns" und im Herbst 2016 drei Episoden der RTL-Nitro-Autoshow "Nitro
Autoquartett” im neuen Bildformat bei HD+. RTL UHD ist Gber Astra (19,2° Ost) auf der Frequenz 11,391
GHz H (SR 22.000, FEC 5/6) zu empfangen. Die Ausstrahlung liber weitere Verbreitungswege und
Plattformen ist denkbar, wie ein Sprecher der Mediengruppe RTL Deutschland gegentiber MediaLABcom
erklarte. Gegenwartig gebe es neben HD+ aber keine weiteren Verbreitungspartner. Der Testkanal ist
zunachst zeitlich limitiert bis Ende 2018 verflugbar.

RTL UHD ist neben UHD1 by HD+ und Travelxp 4k das dritte UHD-Angebot, das Gber Satellit in
Deutschland exklusiv bei HD+ zu sehen ist. "Nachdem immer mehr Sender ihre Formate auf UHD1
testen, denken die Anbieter nun verstarkt Uber eigene Angebote nach. RTL ubernimmt hier eine
Vorreiterrolle im deutschen TV-Markt", sagte Georges Agnes, Geschaftsfuhrer Operations und
Produktentwicklung von HD Plus. "Inzwischen ist UHD langst im Zuschauermarkt angekommen: Bereits
jeder zweite verkaufte Fernseher ist heute ein UHD-Gerat. Wir freuen uns auf mehr!"

ProSiebenSat.1 startet Ultra-HD-Angebot

Auch ProSiebenSat.1 startet ins Ultra-HD-Zeitalter: Ab Spatsommer 2018 will die Sendergruppe erste
Folgen von "Galileo Spezial" und "Rosins Restaurants" im neuen Bildformat (4K/HDR) produzieren und
ausstrahlen. In den folgenden Monaten sollen weitere Eigenproduktionen folgen. Die Ultra-HD-
Sendungen sind parallel zur Live-Ausstrahlung in SD und HD Uber Astra (19,2° Ost) auf dem Kanal
UHD1 der Satellitenplattform HD+ zu empfangen. Aulerdem kénnen die Inhalte tber die digitalen
Angebote von ProSiebenSat.1 abgerufen werden, etwa die Web-Streaming-Angebote der Sender und
den Red Button (HbbTV). "Mit der Ausstrahlung dreier Reportagen von 'Abenteuer Leben' in UHD via
HbbTV im vergangenen Jahr haben wir unsere Innovationsfihrerschaft im Digitalbereich unter Beweis
gestellt. Nun erweitern wir die Verbreitung von UHD auch auf weitere lineare Verbreitungswege", sagte
Nicole Agudo Berbel, Chief Distribution Officer & EVP Digital Publishing bei ProSiebenSat.1. "Die héhere
Auflésung von UHD, der héhere Kontrastumfang von HDR und das erweiterte Farbspektrum kommen
insbesondere bei Dokumentations- und Reportage-Formaten voll zur Geltung. Wir sind uns sicher, dass
das unsere Zuschauer begeistern wird!" Die Verbreitung UHD-fahiger TV-Gerate hat im vergangenen
Jahr an Fahrt gewonnen: Laut GfK eigneten sich bereits rund 40 Prozent der 2017 verkauften Fernseher
fur das neue Bildformat.

Smart TV auf dem Vormarsch

Im ersten Quartal 2018 wurden in Deutschland insgesamt 1,6 Millionen Fernseher verkauft. Davon sind
1,2 Millionen (75 Prozent) Gerate mit smarten Funktionen ausgestattet, wie die Deutsche TV-Plattform
unter Berufung auf Zahlen von GfK Retail & Technology mitteilte. 2015 betrug der Smart-TV-Anteil am
Gesamtmarkt 60 Prozent, 2016 lag er bei 64 Prozent und 2017 bei 69 Prozent. Die Deutsche TV-
Plattform geht davon aus, dass bei rund zwei Drittel dieser Gerate die smarten Funktionen von den
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Verbrauchern auch tatsachlich genutzt werden. "Die kontinuierlich steigende Marktdurchdringung
internetfahiger Fernseher eréffnet allen Inhalte-Anbietern zusatzliche Chancen fur die Platzierung ihrer
Services. Die technische Ausstattung der Gerate wird mit jeder neuen Modellreihe besser, die Nutzung
flexibler und komfortabler fiir die Konsumenten", sagte Andre Prahl, Vorstandsvorsitzender der
Deutschen TV-Plattform. "In der Summe heil3t das: Die Angebotspalette von Mediatheken bis zu Video-
on-Demand nimmt weiter zu, parallel gewinnen Organisation und Auffindbarkeit von Inhalten sowie der
Zugang zu Content an Bedeutung."

High View liibernimmt Gute Laune TV

Die High-View-Holding mit Sitz in Wien Gbernimmt rickwirkend zum 1. Januar 2018 100 Prozent der
Anteile des Miinchner Musikkanals Gute Laune TV. Zum Kaufpreis und den Verkaufern machte das
Unternehmen keine Angaben. Laut der Kommission zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich
(KEK), die die Transaktion genehmigte, war die Holtzbrinck Ventures GmbH & Co. KG mit einer
Beteiligung in Hohe von 40,34 Prozent bislang die groRte Gesellschafterin des Schlagersenders. Die
weiteren Gesellschafter waren die Erbengemeinschaft Victoria und Hermann Jahrreiss (22,65 Prozent),
Michael Karthal (20,84 Prozent), Erich LieBmann (11,40 Prozent) und Geschaftsfiihrer Marko Tomazin
(4,77 Prozent). High View will den Pay-TV-Kanal in sein Musikportfolio aufnehmen und das gesamte
Team unter der Leitung Tomazins ibernehmen. Die eigenstandige Redaktion und die Marke Gute Laune
TV bleiben erhalten, wie das Unternehmen mitteilte. Der Sender wird zum Landshuter Standort von High
View Ubersiedeln, wo sich bereits die anderen von dem Unternehmen betriebenen Musikkanéale befinden:
der Free-TV-Sender Deluxe Music und die beiden Pay-TV-Kanéle Jukebox und RCK.TV.

"Mit Gute Laune TV koénnen wir unser Musikportfolio durch eine weitere Musikfarbe und eine etablierte
Marke sinnvoll ausbauen", sagte High-View-Geschaftsfiihrer Alexander Trauttmansdorff. "Wir freuen uns,
dass wir mit Marko Tomazin und seiner Mannschaft ein so erfahrenes und professionelles Team fiir
unsere Sendergruppe gewinnen konnten. Das Thema Schlager hat eine breite Fangemeinde und erganzt
unsere aktuellen Musikgenres Rock und Pop perfekt. Mit Deluxe Music, Jukebox und RCK.TV haben wir
in den letzten Jahren bewiesen, dass aus dem deutschen Markt heraus ein eigenstandiges erfolgreiches
Musikangebot fiir die klassische wie auch digitale Nutzung mdglich ist." Tomazin erklarte: Die
Zusammenlegung ist ein wichtiger Schritt fir das weitere Wachstum von Gute Laune TV. Die High View
verfligt Uber ein ausgezeichnetes Netzwerk und ein tiefgehendes Know-how des Markts. Mein Team und
ich freuen uns auf die Zusammenarbeit und sind uns sicher, dass besonders Gute Laune TV und die
Fans nachhaltig davon profitieren werden."

Der im Oktober 2005 gestartete Sender zeigt rund um die Uhr deutschsprachige Musik, vor allem
Schlager, Partyschlager und volkstimliche Musik - von den 1960er-Jahren bis heute. Das Programm ist
in Deutschland, Osterreich und der Schweiz via Kabel, Satellit und IPTV empfangbar, unter anderem bei
Vodafone Kabel Deutschland, Unitymedia, M7, 1&1 Digital-TV, Diveo, Cablecom, UPC, Salt und
Suissedigital.

content4tv sichert sich Kapital und erwagt Zukaufe

Der TV-Lizenz-Dienstleister content4tv hat die zweite Seed-Runde im Kreise der Altinvestoren erfolgreich
abgeschlossen und sich damit weiteres Wachstumskapital beschafft. "Die Investoren freuen sich Uber sie
bislang erzielten Erfolge und begleiten das Unternehmen auch in Zukunft auf der spannenden Reise,"
sagte Helmut Kohl, geschéftsfiihrender Gesellschafter und Investor Relations Manager von content4tv.
Neben organischem Wachstum nimmt das Unternehmen auch mégliche Ubernahmeziele ins Visier. "Das
eingesammelte Kapital gibt uns auch geniigend Spielraum fiir den ein oder anderen strategischen
Zukauf", sagte Kohl. content4tv stellt Stadtwerken, Glasfasernetzbetreibern, City Carriern, IPTV-
Anbietern, Kabelgesellschaften und der Wohnungswirtschaft die Ausstrahlungsrechte fur TV-Sender
(linear, Multiscreen, on-Demand) zur Verfligung. Die Partner erhalten alle Rechte aus einer Hand -
unabhangig von der technischen Heranfiihrung und Verbreitung der Sender. Als reiner B2B-Anbieter tritt
content4tv nicht mit den Netzbetreibern in den Wettbewerb um Kunden.

Unitymedia schickt Bochum ins Gigabit-Zeitalter

Der Kabelnetzbetreiber Unitymedia hat am 7. Mai 2018 seinen 1-Gbit/s-Internetzugang in Bochum in
Betrieb genommen. 170.000 Bochumer Haushalte — das sind rund 90 Prozent aller Haushalte der
Ruhrmetropole — kénnen den Hochgeschwindigkeitsanschluss buchen, den Unitymedia in
Zusammenarbeit mit der Stadt Bochum und den Stadtwerken Bochum eingeflihrt hat. Der Gigabit-
Zugang "2play FLY 1000", der bis zu 1 Gbit/s im Download und bis zu 50 Mbit/s im Download sowie
einen Telefonanschluss mit Flatrate ins deutsche Festnetz umfasst, wird derzeit Privatkunden flir 49,99
Euro pro Monat angeboten; die Mindestvertragslaufzeit betragt 24 Monate. Danach fallt der regulare
Preis von 109,99 Euro pro Monat an. Das Einfiihrungsangebot endet am 31. Juli 2018. Ab Mitte des
Jahres kénnen auch Geschéftskunden einen Gigabit-Tarif bei Unitymedia buchen.

Fir den Tempozuwachs hat die Liberty-Global-Tochter in den vergangenen Monaten ihr
glasfaserbasiertes Kabelnetz in Bochum mit gigabitfahigen Netzelementen ausgestattet und als erste
Kabelgesellschaft Deutschlands den neuen Ubertragungsstandard DOCSIS 3.1 implementiert und fiir die
Kunden aktiviert. Nach Bochum will Unitymedia bis Jahresende weitere Stadte und Regionen mit dem
Gigabit-Zugang versorgen. Das Angebot wird dabei nicht auf die in Bochum vorgestellte Bandbreite
begrenzt bleiben. Perspektivisch sind im Kabelnetz mit DOCSIS 3.1 und den sich schon in der
Entwicklung befindlichen Nachfolgetechnologien nach Unitymedia-Angaben auch noch héhere und
symmetrische Datenraten im Up- und Download mdglich.

HD+ holt Tele 5 ins Ultra-HD-Angebot




Die Satellitenplattform HD+ hat Tele 5 als Kooperationspartner fiir ihren Ultra-HD-Kanal UHD1
gewonnen. Der Privatsender steuert seine neue Sendereihe "Skandal - Vorklappe mit Oskar Roehler" bei.
Das cineastische Vorgesprach zwischen dem Journalisten Michael Blessing und dem Drehbuchautor und
Regisseur Oskar Roehler begleitet die neue Filmreihe "Skandal- Filme, die Geschichte schrieben”. Zu
den Filmen, die gezeigt werden, zahlen "Jud SifR - Film ohne Gewissen", "Wenn der Postmann zweimal
klingelt", "Der letzte Tango in Paris" und "Requiem for a Dream". Roehler, selbst bekannt fiir provokantes
Kino, erklart, warum die Filme bei ihren Veréffentlichungen fiir Schlagzeilen sorgten, bevor sich die
Zuschauer wenige Tage spater auf Tele 5 selbst ein Bild davon machen kénnen. Auftakt war am 17. Mai
2018 um 22 Uhr mit "Skandal - Vorklappe mit Oskar Roehler: Augen der Angst". Damit sind erstmals
Programminhalte von Tele 5 in Ultra HD zu sehen. Fir den Empfang von UHD1 benétigen die Zuschauer
Satellitenempfang via Astra (19,2° Ost), einen Ultra-HD-Fernseher, einen HD+-Ultra-HD-Receiver, ein
HD+-Modul oder einen HD+-TVkey mit aktivem HD+-Senderpaket.

Sky stellt Paket- und Preisstruktur um

Sky Deutschland hat mit der Einfuhrung der Multimedia-Plattform Sky Q am 2. Mai 2018 seine Paket- und
Preisstruktur gedndert. Mit der Vereinfachung des Angebots werde Sky fiir die Kunden noch
Ubersichtlicher und werthaltiger, teilte der Pay-TV-Veranstalter mit. Das Basispaket "Sky Entertainment
Paket" fiir 24,99 Euro pro Monat bietet Sender fiir die ganze Familie, viele davon in HD-Qualitat. Auf
Wunsch kdénnen die Kunden drei Premium-Bouquets dazu buchen: Sky FuRball Bundesliga (20
Euro/Monat), Sky Cinema (15 Euro/Monat) und Sky Sport (10 Euro/Monat), alle erweiterbar um Sky
HD/UHD (10 Euro/Monat). Sky Q wird automatisch Uber ein kostenloses Software-Update des Receivers
Sky+ Pro eingefihrt. Das Update erfolgt schrittweise innerhalb der nachsten Wochen. Wenn es soweit ist,
werden die Kunden per E-Mail und Uber eine Information auf dem Receiver benachrichtigt. Fir
Bestandskunden, die noch keinen Sky+ Pro besitzen, und fiir Neukunden ist Sky Q ebenfalls ab sofort
erhaltlich.

Tele Columbus startet verhalten ins neue Geschéftsjahr

Der Kabelnetzbetreiber Tele Columbus hat seine Ergebnisse fir das erste Quartal des Geschéftsjahres
2018 veroffentlicht. Angesichts der noch andauernden Integrationsmafnahmen, die negative
Auswirkungen auf den Kundenservice hatten, beschloss das Unternehmen, die Marketingaktivitaten zu
verschieben. Dies, in Kombination mit einem integrationsbedingten Héchststand bei der
Kundenabwanderung, fiihrte zu einer flachen Entwicklung bei den Internetanschlissen, wie Tele
Columbus mitteilte. Zudem ist die Entwicklung bei den Kabel-TV-Vertragen rucklaufig. Beim
Ubernommenen Kabelnetzbetreiber Pepcom entstand im Verlauf der Kundenmigration die Notwendigkeit
fur zusatzliche Feinjustierungen und Folgemafinahmen im zweiten Halbjahr 2018, die laut Tele Columbus
unter anderem auf das komplexe Produkt- und Technologie-Portfolio von Pepcom zurlickzufiihren sind.

Tele Columbus ordnet Executive-Team neu

Der Kabelnetzbetreiber Tele Columbus ordnet die Zusténdigkeiten innerhalb des Executive Teams neu,
um auf die strategischen und operativen Herausforderungen zukiinftig noch besser reagieren zu kénnen
und den eingeschlagenen Wachstumskurs fortzusetzen. Im Privatkundengeschaft werden zukuinftig
samtliche Marketing- und Vertriebsaktivitdten geblndelt und in der neu geschaffenen Funktion des Chief
Consumer Officers (CCO) zusammengefiihrt. Diese Position wird ab 1. Juni 2018 von Stefan Riedel
bekleidet. Tobias Schmidt, bisher Chief Marketing Officer (CMO), wird das Unternehmen zum 15. Juni
2018 auf eigenen Wunsch verlassen. Schmidt, seit Februar 2017 im Unternehmen, war flr die
Konzeption und Einfilhrung der neuen Marke PYUR verantwortlich, unter der die mehr als zehn
Unternehmen der Tele-Columbus-Gruppe zusammengefihrt wurden. Dartiber hinaus entwickelte er das
neue modulare Produkt-Portfolio, das im Oktober 2017 zusammen mit der neuen Marke eingefiihrt
wurde. Zuletzt verantwortete der 46-Jahrige zudem den Vertrieb des Privatkundengeschafts.

Riedels Aufgabenbereich in der neu geschaffenen Funktion des CCO umfasst den einheitlichen
Markenauftritt aller nunmehr zur Marke PYUR gehérenden Unternehmen, die Produktentwicklung der
TV-, Internet-, Telefon-, Mobilfunk-Dienste sowie die Steuerung der Vertriebskanale. Der 48-Jahrige
verfugt uber langjahrige Erfahrungen in der Telekommunikationsbranche. Bevor er 2016 als CEO zu
Starticket, dem zweitgréRten Ticketvermarkter der Schweiz, wechselte, war Riedel zwdlf Jahre bei
Orange Communications SA bzw. dem Nachfolgeunternehmen Salt Mobile in verschiedenen Positionen
und zuletzt als Director Consumer Marketing & Deputy to Chief Commercial Officer tatig. In dieser
Funktion leitete er das Consumer Marketing, hatte unter anderem eine flhrende Rolle beim Rebranding
von Orange zu Salt und verantwortete die Marketingstrategie sowie die Produktentwicklung. Zudem war
er mitverantwortlich fiir die strategische und operative Steuerung des Endkundengeschéfts.

Roland Schleicher, der seit Oktober 2016 als Chief Business Transformation Officer (CBTO) die
Integration der akquirierten Gesellschaften sowie die Umsetzung der Unternehmensstrategie
verantwortet, fungiert ab 1. Juli 2018 als Chief Operations Officer (COO). Der 38-jahrige
Wirtschaftsinformatiker und friihere McKinsey-Berater wird in seiner neuen Position den Ausbau der
Operations-Funktionen sowie die digitale Transformation leiten.

Michael Rombach wird ZDF-Produktionsdirektor

Michael Rombach wird zum 1. Januar 2019 neuer ZDF-Produktionsdirektor. Der Verwaltungsrat folgte auf
seiner jungsten Sitzung in Berlin dem Vorschlag von Intendant Thomas Bellut. Rombach ist derzeit
Produktionsdirektor des NDR. Er wird Nachfolger von Andreas Bereczky, der zum Jahresende in den
Ruhestand wechselt. "Michael Rombach ist ein in der Branche anerkannter und geschatzter Experte flr
die digitale Medienproduktion. Er bringt alle Kompetenzen mit, die fir die Steuerung und
Weiterentwicklung unserer zunehmend vernetzten Infrastruktur notwendig sind: Neben seinem fachlichen
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Know-how ist Rombach ein erfolgreicher Manager komplexer technologischer Herausforderungen, er
kennt die Gegebenheiten eines 6ffentlich-rechtlichen Medienunternehmens und ist ein guter
Kommunikator", sagte Bellut. Rombach erklarte: "Ich freue mich darauf, ab dem kommenden Jahr die
Entwicklung des ZDF in den Bereichen Produktion, IT und Verbreitung in einer Zeit voller
Herausforderungen und Chancen aktiv mitgestalten zu kdnnen." Rombach, der zuvor beim SWR
arbeitete, ist seit 2007 Produktionsdirektor des NDR. Auf3erdem ist er stellvertretender
Aufsichtsratsvorsitzender von Studio Hamburg und NDR Media sowie Mitglied des Vorstands der
Deutschen TV-Plattform.

Andre Prahl bleibt Vorsitzender der Deutschen TV-Plattform

Andre Prahl bleibt Vorstandsvorsitzender der Deutschen TV-Plattform. Die Vertreter der Uber 50
Mitgliedsfirmen, Organisationen und Institutionen der Deutschen TV-Plattform wahlten im Rahmen ihrer
Mitgliederversammlung in Hamburg den Bereichsleiter Programmverbreitung der Mediengruppe RTL
Deutschland erneut an die Spitze der Branchenvereinigung. Als Stellvertreter agieren Michael Rombach
(Produktionsdirektor NDR, fir die ARD) und Markus Zumkeller (Director of Technology and Engineering
Sony Europe), die ihre Vorstandstatigkeit fortsetzen. Neu in den Vorstand berufen wurden Stefanie
Griebel (Senior Vice President TV Delivery Deutsche Telekom), Christoph Muhleib (Geschéaftsflhrer Astra
Deutschland) und Rolf Wierig (Vice President Entertainment Products Consumer Vodafone). Die
Mandatsperiode des neuen Vorstands betragt zwei Jahre.

Dem Vorstand gehdren zudem die Leiter der Arbeitsgruppen (AGs) der Deutschen TV-Plattform an:
Holger Meinzer (Media Broadcast, AG Terrestrik & Mobile Media), Jirgen Sewczyk (Eutelsat, AG Smart
Media) und Stephan Heimbecher (Sky Deutschland, AG Ultra HD). Andreas Bereczky
(Produktionsdirektor des ZDF) und Gert von Manteuffel (Vice President Product Management TV,
Deutsche Telekom) haben nicht erneut fiir die Wahl kandidiert und sind damit nicht mehr im aktuellen
Vorstand vertreten. Die Deutsche TV-Plattform bietet eine Plattform fiir Information, Austausch und
Projektarbeit rund um technische Entwicklungen. Zu den Schwerpunkten in diesem Jahr zahlen 5G, Ultra
HD, HDR, Virtual und Augmented Reality sowie Next Generation Audio.

Christoph Urban wechselt von Magine TV zu Pantaflix

Das Medienunternehmen Pantaflix erweitert die Geschaftsflihrung seiner 100-prozentigen Tochter
Pantaflix Technologies. Christoph Urban wird die Firma ab sofort als Managing Director operativ flhren.
Mit dem ehemaligen Deutschland-Chef des Internet-TV-Anbieters Magine TV will Pantaflix den
internationalen Ausbau seiner Video-on-Demand-Plattform (VoD) vorantreiben. Vor seiner Zeit bei
Magine TV, das sich derzeit neu aufstellt, war Urban Head of Marketing bei Rakuten Deutschland sowie
Head of Digital Marketing bei Saturn International. Internationale Erfahrung sammelte er als Director
Marketing & Content fiir Deutschland, Osterreich und die Schweiz bei Fox Interactive Media sowie als
Head of Digital von MTV Networks. "Der Ansatz von Pantaflix, Inhalte global verfligbar zu machen, wird
den VoD-Markt revolutionieren. Ich freue mich darauf, Teil dieser spannenden Entwicklung zu sein und
mit meiner Expertise dazu beizutragen, das weltweite VoD-Geschaft weiter auszubauen", sagte Urban.

Aus Universal Channel wird Universal TV

Der TV-Veranstalter NBC Universal International Networks benennt seinen Hauptsender Universal
Channel weltweit in Universal TV um. Den Anfang machte am 3. Mai 2018 GroRbritannien. Australien,
Brasilien, Lateinamerika und Sudafrika folgen in den kommenden Monaten. Der Namenswechsel in
Deutschland ist fur 2. Juli 2018 vorgesehen. Gleichzeitig wird ein neues Erscheinungsbild und Logo
eingefiihrt. Das Rebranding entstand in Kooperation zwischen dem Central Marketing Team von NBC
Universal International Networks, dem Markenberater Lee Hunt und der Agentur Red Bee, die die
Markenpositionierung, Logo-Entwicklung und das kreative Konzept verantwortete.

Deutsche Telekom steigert IPTV-Kundenzahl

Die Deutsche Telekom hat im ersten Quartal dieses Jahres 54.000 neue Kunden fir ihre IPTV-Plattform
Entertain TV gewonnen, die damit insgesamt 3,19 Millionen Kunden zahlt. Das Wachstum hat sich damit
abgeschwécht, denn im gleichen Quartal des Vorjahres waren noch 76.000 Kunden dazu gekommen. Die
Zahlen umfassen sowohl DSL- als auch Satellitenkunden. Bei der Variante von Entertain fir Satelliten-
Direktempfanger auf Astra (19,2° Ost) hat die Telekom jiingst eine neue Strategie eingeschlagen, mit der
sie auf die steigende Verbreitung von Breitband-Internetzugangen im landlichen Raum und die
zunehmende Nachfrage nach Streaming-Diensten bei Satellitenhaushalten reagiert.

Deutsche Telekom bietet Insight TV UHD kostenfrei

Die Deutsche Telekom hat den Ultra-HD-Kanal Insight TV UHD als kostenfrei empfangbares Programm in
ihr TV-Angebot fiir die Wohnungswirtschaft aufgenommen. "Mit Insight TV UHD bieten wir erstmals auch
unseren Free-TV-Zuschauern die Mdglichkeit, in den Genuss des ultrahochauflésenden Fernsehens zu
kommen", sagte Dirk Wossner, Vorstand Deutschland der Deutschen Telekom. "Derzeit sind wir der
einzige Kabelanbieter in Deutschland, der UHD ohne Zusatzkosten anbietet." Darliber hinaus erweiterte
die Telekom Zuhause Kabel kirzlich um acht weitere Sender, darunter MTV, Health TV, vier regionale
Programme und einen vietnamesischen Free-TV-Kanal.

Deutsche Telekom bereitet 5G-Einfiihrung vor

Die Deutsche Telekom legt den Grundstein fir die Einflihrung von 5G in Deutschland. Die ersten 5G-
Antennen in Europa, die den zukiinftigen Kommunikationsstandard vollstandig unterstitzen, senden ab
sofort unter realen Bedingungen im Telekom-Netz in der Berliner City. Je drei sind in der Leipziger Stral3e
und der WinterfeldtstraRe installiert und basieren auf dem zukinftigen 5G-Standard fir die
Mobilfunkkomponente 5G New Radio (NR). Derzeit baut die Telekom im Berliner Zentrum ein ganzes 5G-
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Cluster auf. "Wir setzen unseren Weg zur Einflihrung von 5G im Jahr 2020 konsequent weiter fort", sagte
Claudia Nemat, Vorstand Technologie und Innovation der Telekom. "Im Herzen von Berlin machen wir
heute den nachsten entscheidenden Schritt und zeigen, dass nun bereits kommerzielle 5G-Technik in
unser Netz integriert wird und funktioniert. 5G wird liefern, was es in Sachen Mobilitat, Geschwindigkeit
und niedriger Latenz verspricht."

Das 5G-Cluster der Telekom in der Berliner Innenstadt hat im ersten Schritt eine Breite von bis zu finf
Kilometern. Aktuell sind in den Stadtteilen Mitte und Schoneberg die ersten sechs kommerziellen
Antennen montiert und im Testbetrieb. Bis zum Sommer sollen 70 Antennen an mehr als 20 Standorten
folgen. Damit entsteht mitten in Deutschlands Hauptstadt ein grof3es 5G-Testfeld. Walter Goldenits,
Geschéftsflihrer Technologie der Telekom, erklarte: "Dieses 5G-Cluster in Berlin ist die Basis fur unsere
kiinftige kommerzielle 5G-Einflihrung in Deutschland. Die Antennen liefern uns wichtige Testergebnisse.
Gleichzeitig sind sie aber auch realer Bestandteil unseres zukinftigen 5G-Netzes. Wir stellen die
Weichen fiir die Zukunft schon heute: Unser Netz ist einsatzbereit, wenn die ersten 5G-fahigen
Smartphones auf den Markt kommen." Die Antennen nutzen das 3,7-GHz-Spektrum im Rahmen einer
Testlizenz. Das 3-GHz-Band gilt als eines der Startbander fiir 5G. Basis fiir das 5G-Spektrum und weitere
Planungen wird die Lizenz- und Frequenzvergabe der Bundesnetzagentur sein.

Zattoo startet Full-HD-Angebot

Der Internet-TV-Anbieter Zattoo bietet ausgewahlte TV-Sender ab sofort in Full-HD-Bildqualitat
(1080p/50) an. Die Full-HD-Streams sind Teil des neuen Abo-Pakets "Ultimate", das tber 100 TV-Sender
umfasst, davon 70 in HD und zehn in Full HD. Bei den Full-HD-Sendern handelt es sich um Das Erste,
ZDF, Sat.1, ProSieben, kabel eins, Sport1, sixx, ProSieben Maxx, ZDFneo und Comedy Central. Durch
die Beteiligung der 6ffentlich-rechtlichen Sender kénnen Zattoo-Zuschauer damit die Spiele der
diesjahrigen FuRball-WM in Full-HD-Qualitat verfolgen. "Mit 'Ultimate' zeigen wir die Leistungsstarke von
TV-Streaming und dass Zattoo eine echte Alternative zu klassischen Empfangswegen ist - nicht nur fir
das Fernsehen auf mobilen Geraten, sondern auch und gerade auf ans Internet angeschlossenen TV-
Geraten", sagte Jorg Meyer, Chief Officer Content & Consumer von Zattoo.

Bislang war die DVB-T2-Plattform Freenet TV in Deutschland die einzige Plattform, die Full-HD-Sender
anbietet. Das "Ultimate"-Paket ermdglicht bis zu vier parallele Streams pro Abonnement.
Familienmitglieder knnen dadurch unterschiedliche Programme zum Beispiel auf dem Smart TV, Tablet
oder Smartphone schauen. Bis zu 100 TV-Sendungen kénnen online aufgenommen werden. Weitere
Funktionen sind Replay (Abruf von TV-Sendungen bis zu sieben Tage nach der Ausstrahlung) und
Restart (laufende Sendungen von Beginn an sehen). Das Bouquet kostet 19,99 Euro pro Monat und ist
monatlich kiindbar.

Freenet TV wihlt Media Broadcast Satellite fiir DTH-Service

Media Broadcast Satellite stellt im Rahmen eines weitreichenden Abkommens umfangreiche Services flr
die kurzlich gestartete Version von Freenet TV fur Satelliten-Direktempfanger (DTH) auf Astra (19,2° Ost)
bereit. Die Dienste umfassen insbesondere die Aufbereitung und Distribution von Daten und
Steuersignalen fir die Empfangsgerate. Hinzu kommt die Ausstrahlung des Portals Freenet TV Connect
via Astra. Der Service erweitert Freenet TV um weitere Sender, Apps, On-Demand-Dienste, Mediatheken
und einen Programmfiihrer. Die Aufbereitung und Ausstrahlung der dazugehérigen EPG-Steuersignale
erfolgt ebenfalls durch Media Broadcast Satellite. Die Anwendungen werden uber den Teleport Usingen
von Media Broadcast Satellite nahe Frankfurt/Main bereitgestellt, der nach Angaben des Unternehmens
mit DVB-S/S2-Plattformen, Multiplexing, IPTV und gemanagten Playout-Solutions, tiber 135 Antennen
und einem adressierten Orbit von 76° Ost bis 60° West zu den grofiten Teleports der Welt Gberhaupt
gehort.

"Als technischer Dienstleister flr die Broadcast-Community erweitern wir unser Portfolio kontinuierlich um
innovative Services flir das Fernsehen von morgen", sagte so Christian Fleischhauer, Geschaftsfiihrer
von Media Broadcast Satellite. "Wir freuen uns, dass mit freenet TV via Sat ein modernes und
reichweitenstarkes TV-Angebot auf unsere Lésungen zum Betrieb der Plattform setzt." Mit den Services
fur Freenet TV via Sat weitet Media Broadcast Satellite die Zusammenarbeit mit dem Anbieter aus. So
betreibt das Unternehmen am Teleport Usingen bereits Services fiir das Headend zur digitalterrestrischen
Verbreitung von Freenet TV.

Uber den Teleport Usingen steuert Media Broadcast Satellite nicht nur Plattformen fiir Satellit, Terrestrik
und IPTV. Auch Lésungen fir die Netzwirtschaft werden von Usingen aus betreut. So Ubertragt Media
Broadcast Satellite auch die Signale der M7 Group fiir Netzbetreiber in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz Gber den Teleport Usingen.

Freenet startet Video-on-Demand-Dienst

Die Freenet Group steigt mit einer eigenen Online-Videothek in den umkampften Video-on-Demand-
Markt ein. Freenet Video bietet mehr als 1.000 Filme und Serien aus verschiedenen Genres zum
Pauschalpreis von 4,99 Euro pro Monat. Die Mindestvertragslaufzeit betragt einen Monat, zur Einflhrung
gibt es den ersten Monat fiir 0,99 Euro. Zusatzlich kénnen rund 8.000 weitere Filme und Serien geliehen
und gekauft werden. Alle Inhalte sind in HD-Qualitat und auf bis zu fiinf Geraten pro Account nutzbar,
etwa Smart TV, Smartphone, Tablet, PC oder Laptop. "Wir setzen bei unserem Produkt auf ein
erstklassiges Preis-/Leistungsverhaltnis. Wir wollen damit auch Kunden ansprechen, die bislang der
Meinung waren, dass Streaming-Angebote fir sie - sowohl aufgrund des Preises, als auch der dafur
gebotenen Leistung - wenig attraktiv waren", sagte Patrick Gehl, Head of Digital Lifestyle bei Freenet. Mit
der Umsetzung und dem Betrieb des Angebots hat Freenet die Mediengruppe Splendid beauftragt. Die




Splendid-Tochter Videociety tbernimmt auf der Basis ihrer meinVVoD-Plattform die technischen
Dienstleistungen sowie die Bereitstellung von Filmen. Die Zusammenarbeit ist auf mindestens funf Jahre
ausgelegt. Freenet Video ist ab sofort unter www.freenet-video.de zuganglich und wird auferdem in allen
560 Shops der Freenet-Gruppe und im angeschlossenen Fachhandel angeboten.

ZDF Krimi und ZDF Herzkino starten bei Amazon Channels

Das ZDF erweitert sein TV-Angebot auf der OTT-Plattform Amazon Channels um zwei Kanale. ZDF Krimi
zeigt deutsche Krimis und Krimiserien auf Abruf, darunter aktuelle Produktionen und Klassiker wie
"Derrick", "Die Rosenheim-Cops", "SOKO KéIn" und "SOKO Leipzig". Das ZDF HerzKino bietet
romantische Fernsehfilme wie "Rosamunde Pilcher", "Das Traumschiff" und "Inga Lindstrom". Amazon-
Prime-Mitglieder kdnnen die beiden neuen Kanale fir jeweils 2,99 Euro pro Monat abonnieren; der Bezug
ist monatlich kiindbar. Bei Amazon Channels war das ZDF bislang nur mit einem "Terra X"-Doku-Kanal
vertreten. Der Zugang erfolgt (iber die Prime-Video-App auf Smart-TV-Fernsehern, Smartphones
(iOS/Android), Amazon Fire TV, Fire TV Stick, Fire-Tablets, Apple TV oder direkt tiber den Browser.
Insgesamt bietet Amazon Channels damit Uber 45 Kanale.

Fix&Foxi startet bei waipu.tv

Der Kinder- und Familienkanal Fix&Foxi ist ab sofort auf der IPTV-Plattform waipu.tv zu empfangen. Der
Sender ist Bestandteil des Pay-TV-Pakets "Perfect", das insgesamt mehr als 90 Kanale umfasst, davon
Uber 50 in HD-Qualitat. Der Free-TV-Sender RiC TV, der wie Fix&Foxi vom Miinchner
Medienunternehmen Your Family Entertainment betrieben wird, ist schon seit langerer Zeit an Bord von
waipu.tv.

M2M TV stellt TV-Streaming-Plattform ein

Der OTT-Anbieter Mobile2Morrow (M2M TV) hat seine TV-Streaming-Plattform zum 1. Mai 2018
eingestellt. Zu den Verbreitungspartnern zahlten die Mediengruppe RTL Deutschland, GoldStar TV,
Heimatkanal, Motorvision TV und Deutsche Welle TV. Man habe zwar Unterstiitzung von vielen groRRen
Sendern aus aller Welt erhalten, aber das Wachstum der Kundenzahlen sei hinter den Erwartungen
zuriickgeblieben, erklaren Edwin Snelderwaard, CEO und Griinder, und Mitgriinder Machiel Hamaker in
einem Schreiben an die auf der Plattform verbreiteten Sender. "Wir haben auf verschiedenen Wegen
versucht zu wachsen, aber das blieb letztlich erfolglos. Wenn die Mittel versiegen und nicht genltigend
Kunden kommen, muss man irgendwann die Konsequenzen ziehen." M2M TV war im August 2016
gestartet und Gber Web, iOS, Android und Amazon verfligbar. Angeboten wurde ein Basispaket mit
Sendern, die einzeln dazu gebucht werden konnten. Die Plattform war weltweit zuganglich, aber einzelne
Sender waren aus urheberrechtlichen Grinden nur in bestimmten Landern verfugbar.

NHK World-Japan baut Aktivitdten in Deutschland aus

NHK World-Japan, der internationale englischsprachige Fernsehsender von Japans 6ffentlich-rechtlicher
Rundfunkanstalt NHK, erweitert seine Aktivitaten in Deutschland nach der Aufschaltung im Kabelnetz von
Unitymedia im November 2017. Am 26. Mai 2018 nimmt der Sender am Japan Tag in Disseldorf teil. Das
Schaufenster japanischer Kultur zieht jedes Jahr hunderttausende Besucher an, die eine Vielfalt an
Musik, Tanz, Sport und Kochkunst genieRen. Am Stand von NHK World-Japan kdnnen sich die Besuche
Uber die Inhalte des Senders informieren und das NHK-Maskottchen Domo kennenlernen. "Wir freuen
uns auf den Japan Tag, der einen authentischen Einblick in japanische Kultur und Alltag bietet", sagte
Yoshihiko Shimizu, Prasident und CEO der NHK-Tochter Japan International Broadcasting. "Unsere
Teilnahme wird den Bekanntheitsgrad unseres Senders weiter erhéhen, der nun auch in der gréften
japanischen Gemeinde Deutschlands in Disseldorf (iber das Kabelnetz von Unitymedia empfangbar ist."

NHK World-Japan wird auch am japanischen Filmfestival Nippon Connection vom 31. Mai bis 2. Juni
2018 in Frankfurt am Main teilnehmen und exklusive Filme vorfiihren, die einen Einblick in japanisches
Leben, Geschichte und Traditionen geben. Neben Kabelnetzen wie Unitymedia, NetCologne, wilhelm.tel
und dem TV-Paket der Deutschen Telekom fiir die Wohnungswirtschaft sendet NHK WORLD-JAPAN fir
deutsche Zuschauer via Satellit auf Astra (19,2° Ost) und Eutelsat Hotbird (13° Ost), bei Freenet TV
Connect, Uber die NHK-World-TV-App (i0S/Android), Apple TV und Amazon Fire TV sowie per
Livestream auf der Webseite www.nhk.jp.

Medienbehorde verbietet ORF YouTube-Kanal

Die osterreichische Medienbehérde KommAustria hat Planen des ORF, einen eigenen Kanal bei YouTube
einzurichten, eine Absage erteilt. Der ORF hatte die Genehmigung der Erweiterung seines Social-Media-
Angebotes um einen YouTube-Kanal beantragt. Dort sollten dabei unter anderem Sendungen angeboten
werden, die aufgrund gesetzlicher Beschrankungen in der ORF-Mediathek ORF TVthek derzeit nicht
langer als sieben Tage bereitgestellt werden kénnen. In ihrer Entscheidung spricht sich die KommAustria
zwar nicht grundsétzlich gegen die Nutzung von Social-Media-Plattformen durch den ORF aus,
argumentiert aber, dass eine exklusive Kooperation des ORF mit YouTube andere, vergleichbare
Unternehmen diskriminieren wiirde und damit dem ORF-Gesetz widersprache. Auflterdem hat die
Behorde bei Genehmigungsverfahren flir neue ORF-Angebote das schon bestehende, im 6ffentlich-
rechtlichen Auftrag gelegene Angebot zu beriicksichtigen. Dabei erkannte die KommAustria in dem
Aufbau eines ORF-Kanals auf YouTube eine Schwachung der bestehenden ORF TVthek. Im Ubrigen
ware es durchaus denkbar, die generell auf sieben Tage beschrankte Bereitstellungsdauer von
Sendungen in der ORF TVthek im Zuge einer Auftragsvorpriifung auszuweiten, argumentieren die
Medienwachter.

Die KommAustria untersagte dem ORF auferdem, die Uber Tochtergesellschaften in seinem Besitz
befindliche, kommerzielle Online-Videothek Flimmit kiinftig als &ffentlich-rechtliches und damit teilweise
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gebuhrenfinanziertes Angebot zu betreiben. Der ORF will Giber Flimmit auf seinen TV-Sendern bereits
ausgestrahlte oder zur Ausstrahlung vorgesehene Programme anbieten. Die Finanzierung soll sich unter
anderem aus Abo-Entgelten, kostenpflichtigen Einzelabrufen und aus der Rundfunkgebiihr
zusammensetzen. Um Letzteres zu ermdglichen, sollte die bisher defizitare Online-Videothek in ein
offentlich-rechtliches Angebot Uiberfuhrt werden. Zwar sei es dem ORF grundsatzlich nicht untersagt, im
Rahmen seines o6ffentlich-rechtlichen Angebots auch einen Bezahldienst anzubieten, heif’t es im
Bescheid der KommAustria. Entscheidend sei im vorliegenden Fall aber der gesetzlich geforderte, jedoch
vom OREF nicht erbrachte Nachweis Uber die wirtschaftliche Tragbarkeit des neuen Angebots. Bei dem
Finanzierungskonzept fiir die neue Videothek bleibe zudem vdllig unklar, wie gro3 der Anteil sei, der aus
der Rundfunkgebdhr einflieen misste. Beide Bescheide sind noch nicht rechtskraftig.

Swisscom wiachst mit IPTV
Der Schweizer Telekommunikationskonzern Swisscom hat die Kundenzahl seiner IPTV-Plattform
Swisscom TV innerhalb der vergangenen zwélf Monate um 54.000 auf 1,49 Millionen gesteigert. Das
entspricht einem Zuwachs von 3,8 Prozent, wie das Unternehmen bei der Vorlage seiner Zahlen fir das
erste Quartal 2018 (31. Marz 2018) mitteilte. Mit einem Marktanteil von 34 Prozent (Vorjahr 33 Prozent)
ist Swisscom TV weiterhin das beliebteste digitale Fernsehangebot der Schweiz. In diesem Jahr kénnen
die Kunden die Spiele der FuBball-WM auf den SRG-Sendern bei Swisscom TV in Ultra HD/HDR
empfangen. Die Zahl der Swisscom-Breitbandanschliisse stieg um 37.000 auf zwei Millionen - ein
Wachstum von 1,9 Prozent.

Canal+ und Universal Music starten Deutsche Grammophon+
Der franzdsische Pay-TV-Veranstalter Canal+ hat zusammen mit dem Musikkonzern Universal Music
sein TV-Angebot fur Klassikfans gestartet. Deutsche Grammophon+ basiert auf dem Archiv des
Musiklabels Deutsche Grammophon, einer Tochter von Universal Music. Zur Verfligung stehen
Musikstuicke, Videos, Konzerte, Dokumentationen, Interviews und Portrats, die die Nutzer jederzeit
abrufen kdnnen. Zum Start gibt es rund 400 Beitréage; das Angebot soll laufend ausgebaut werden. Ein
lineares Programm gibt es nicht. Als Besonderheit kommt bei einigen Titeln das neue Tonsystem Dolby
Atmos zum Einsatz.

Alle Canal+-Abonnenten kdnnen Deutsche Grammophon+ ohne Aufpreis empfangen. Ausnahme: Wer
das "Essentiel"-Paket bezieht, kann das Angebot als Option fir drei Euro pro Monat dazu buchen. Fir
den Zugang wird die aktuelle Version die von Canal+ vertriebene Set-Top-Box bendtigt. Deutsche
Grammophon+ ist zudem auf der Streaming-Plattform myCanal verfiigbar. Hinter Canal+ und Universal
Music steht der franzdsische Medienkonzern Vivendi. Auch die Musikkataloge anderer Labels flr
klassische Musik, die zu Universal Music gehéren, sollen kiinftig in das Angebot von Deutsche
Grammophon+ aufgenommen werden.
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